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2. INFORME RESUMIDO O EJECUTIVO DE LA GESTION:

El periodo de gestion inicio el 01 de julio de 2016, en el area de Ventas donde realicé labores
durante 2 meses, posteriormente me integro al area de mercadeo donde desarrollo mi labor
como directora de la marca Ron Medellin durante el resto de la gestién.

Desde la direccion de la marca Ron Medellin desempené todas las funciones que esta
amerita como estrategias publicitarias y de mercadeo alineadas con el plan cuatrienio,
liderar los diferentes proyectos relacionados con la marcay nuevos productos, aprobacion
de piezas publicitarias y demas tareas del cargo. Adicionalmente se realizé con la
supervision de contratos designados por el gerente y demas funciones operativas del cargo.

Se comenzd con la creacion del plan de mercadeo para el afio 2017, ya que la anterior
directora de mercadeo no dejé dicho plan, se inicia el plan de mercadeo con la nueva
directora Stephanie Suarez en conjunto con toda el area de mercadeo. Dejando asi dicho
plan establecido y listo para su aplicacion, este plan se encuentra en Archivo en la serie
documental Plan de Mercadeo 2017, Direccion de Mercadeo Rad. 2017020034984 .

También se deja radicado el plan cuatrienio creado como iniciativa del Subgerente de
Mercadeo y Ventas, para el periodo 2016 — 2019. Estos dos documentos, son el soporte de
la Gestion de la Direccion de Mercadeo.

Para darle continuidad al Plan Cuatrienio 2016 — 2019 e ir alineados con este, se da
continuidad a la gestion con todos los proyectos que se desarrollaron para la marca, donde




lo que se pretendié fue fortalecer la marca Ron Medellin para ser la preferida por el
consumidory por el canal de distribucion, a través de las campafias de comunicacién, apoyo
al canal y ampliacién del portafolio para satisfacer los gustos y necesidades de nuestros
clientes y consumidores. Paralograrlo nos basamos en el plan estratégico, manteniendo el
liderazgo y la recordacion de marca en la categoria y continuar siendo la marca con mayor
participacion de mercados.

El Plan Cuatrienio se encuentra en Archivo en la serie documental Plan Cuatrienio,
Subgerencia de Mercadeo y Ventas. Rad. 2017020042845.

Se realiza la actualizacion del plan de mercadeo 2018 por parte de la nueva directora de
mercadeo Juliana Giraldo Macias, ya que la anterior directora de mercadeo no dejé dicho
plan radicado. Dejando asi dicho plan establecido y listo para su aplicacién, este plan se
encuentra en Archivo en la serie documental Plan de Mercadeo 2018, Direccion de
Mercadeo Rad. 2018020081143.

Para darle continuidad al Plan Cuatrienio 2016 — 2019 e ir alineados con este, se continué
con los proyectos planteados en este, donde se destacan los mas importantes durante mi
gestion:

INNOVACION:

1. NUEVA IMAGEN RON MEDELLIN 5 ANOS SIN AZUCAR ADICIONADO: Con este
cambio de imagen lo que se hizo fue refrescarla marca, para darle mayor protagonismo
debido ala tendencia del consumode Ron en Colombia y realizar actualizacion de logo,
textos legales y nueva forma del envase. Se lidera esta renovacién desde la marca
donde se realiza la validacion de las propuestas de disefos, colores y muestras finales.
Estado: Se desarrollaron y se aprobaron todos los disefios correspondientes.
Actualmente la nueva imagen de Ron Medellin Extra Afejo 5 Afios ya se encuentran
con registro Invima y disponible para la venta. Y se entregaron a todos los
comercializadores los artes de la campana para comunicar el cambio de imagen.
Observaciones: Los lanzamientos de esta nueva imagen se realizé de acuerdo a los
inventarios que tenian cada uno de los comercializadores en sus zonas.

Anexo 1. NUEVA IMAGEN RON MEDELLIN 5ANOS

2. Nuevalmagen TetraPrisma Ron Medellin aiejo 3 afios: Con este cambiode imagen

se logro refrescar la marca, para darle mayor protagonismo debido a la tendencia del
consumo de Ron en Colombia y realizar actualizacion de logo y textos legales en dicho
envase. Se lidera estarenovacion desde la marca donde se realiza la validacion de las
propuestas de disefios, colores y muestras finales.
Estado: Se desarroll6 y se aprobd disefo. Actualmente la nueva imagen de Ron
Medellin Afiejo 3 Aflos en presentacion tetra prisma 260 mly 1050 mlya se encuentran
con registro Invima y disponible para la venta. Ye entregaron a todos los
comercializadores los artes de la campana para comunicar el cambio de imagen.



Observaciones: Los lanzamientos de esta nueva imagen se realizara de acuerdo a los
inventarios que tengan cada uno de los comercializadores en sus zonas.

Anexo 2. NUEVA IMAGEN TETRA RON MEDELLIN ANEJO 3 ANOS

3. Nuevalmagen Vidrio Ron Medellin Aiejo 3 afios: Con este cambio de imagen lo que
se logré fue refrescar la marca, para darle mayor protagonismo debido a la tendencia
del consumo de Ron en Colombia, se toma la decisidn entonces de realizar
actualizacion de envase y etiqueta, ya que esta presentacion presentaba en su logo y
textos legales una version desactualizada, ademas, en cuanto al envase, la imagen era
vista como antigua y/o vieja. Se lidera esta renovacion desde la marca donde se realiza
la construccién de toda la imagen de la nueva presentacion desde el disefio del envase
hasta la validacion de las propuestas de disefios de etiquetas, colores y muestras
finales.

Estado: Se desarrollo y se aprobd disefo. Actualmente la nueva imagen de Ron
Medellin Afiejo 3 Aios en presentacion vidrio 375 mly 750 ml, ya se encuentran con
registro Invima y disponible para la venta. Ya se entregaron a todos los
comercializadores los artes de la campafa para comunicar el cambio de imagen. Para
las presentaciones de 1000 mly 2000 ml se realizé cambio de etiqueta, pero el envase
se mantiene de la misma forma.

Observaciones: Los lanzamientos de esta nueva imagen se realizara de acuerdo a los
inventarios que tengan cada uno de los comercializadores en sus zonas.

Anexo 3. NUEVA IMAGEN VIDRIO RON MEDELLIN ANEJO 3 ANOS

4. PROYECTOCARIBE - RON MEDELLIN DORADO: Se inicio el proceso de revisar la
posibilidad de tener un Ron con caracteristicas de sabor dulce o macerado, teniendo
asi otra opcioén para el consumidory un ron mas joven para competir en mercados donde
hay sensibilidad al precio. En este proyecto se unifican estas dos premisas buen precio
y un sabor diferente. Se lidera este nuevo producto de manera global donde se validan
cada uno de los componentes que interfieren para el desarrollo de este nuevo producto
como validacién de disefios, muestras, propuestas de envases, tapas, etiquetas,
referencias comerciales, campafia de lanzamiento, etc.

Estado: Se desarrolld y se aprobd a través de un estudio Focus Group, en Medellin,
Manizales y Bogota, el sabor y la presentacion de este producto. Se definié el nombre
de Ron Medellin Dorado, actualmente este nuevo producto viene en presentacion vidrio
375 mly 750 ml, ya se encuentran con registro Invima vy disponible para la venta. Ya
entregaron a todos los comercializadores los artes de la campafia para comunicar el
este nuevo producto. Se deja registro Invima aprobado para las presentaciones de treta
en 260 mly 1050 ml.

Observaciones: Se realiza lanzamiento en el mes de noviembre de 2018 y se inician
las actividades de promocion en los diferentes canales en el mes de diciembre.

Anexo 4. NUEVO PROYECTO RON MEDELLIN DORADO




5. PROYECTO CENTENARIO (RON MEDELLIN CENTURIA 49 ANOS - RON
MEDELLIN GRAN SOLERA): Para la celebracion del centenario de la FLA se planted
en tener dos versiones conmemorativas para la categoria de Ron Medellin, una de ellas
es edicion limitada y no comercial denominada Ron Medellin Centuria 49 Anos de
anejamiento; y para la edicién limitada y comercial denominada Ron Medellin Gran
Solera19 Anos de afiejamiento en sistema solera. Se lidera este proyecto de manera
global desde la marca Ron Medellin, donde se realizan las validaciones
correspondientes a los disefios, muestras, propuestas de envases, tapas, etiquetas,
estuches, referencias comerciales, campafa publicitaria, campana de lanzamiento, etc.
Estado: Se eligieron los disefios para envases, tapas, etiquetas y estuches para ambos
productos, se tiene registro Invima de ambos productos. Se realizé la produccién y la
comercializacion de ambos productos.

Observaciones: Lanzamiento en febrero de 2019.

Anexo 5. NUEVO PROYECTO CENTENARIO

6. Ingreso al Valle del Cauca con Ron Medellin.
Para incrementar las ventas de Ron Medellin ingresando a nuevos territorios donde hoy
no hay distribucion, se logra obtener permiso de introduccion para poder comercializar
el portafolio de Ron Medellin en el departamento del Valle del Cauca. Se realizan varias
propuestas de Key Visual para la campafa de ingreso a este departamento.

Anexo 6. INGRESO AL VALLE DEL CAUCA CON RON MEDELLIN

MANTENIMIENTO DEL POSICIONAMIENTO:

Campanas y Validadores

1. CAMPANAS RON MEDELLIN

Ron Medellin estuvo presente en diferentes celebraciones en fechas especiales y fiestas
Nacionales, las cuales se encuentran soportadas en el Anexo 7. CAMPANAS RON
MEDELLIN, con dichas campaias se implementaron estrategias digitales y de consumo a
nivel nacional. Se vistieron las redes sociales, donde cada campana tenia look en cada red
social de la marca. Se realzaron algunos concursos digitales en algunas campafas
especificas y temporadas con la marca.

Anexo 7. CAMPANAS RON MEDELLIN

2. VALIDADORES DE MARCA

1. VALIDADOR RON MEDELLIN: PASABORDO: La Subgerencia de Mercadeo y
Ventas decidié hacer mas fuerte la marca dentro de los consumidores jévenes y de
acuerdo a este segmento los géneros musicales y nuevos grupos tienen un impacto muy



valioso, pues se vuelven en validadores de marca que mueven el consumo de los
productos. Por este motivo se toma como imagen de marca a la agrupaciéon Pasabordo,
pues esta representa los atributos de marca relevantes para Ron Medellin y el publico
joven, siendo asi un gran apoyo para el posicionamiento de Ron Medellin en las redes
sociales. Vigencia 2016-2017-2018

Anexo 8. PASABORDO CONRON MEDELLIN

2. VALIDADOR RON MEDELLIN: WILFRAN CASTILLO

Desde la subgerencia de mercadeo y ventas, se decide que para Ron Medellin es
importante tener un validador en la zona costa, y para ello se propone y se aprueba como
validador de marca en el area digital al cantautor Wilfran Castillo, Es el cantautor
colombiano con mayor numero de éxitos. Sus mas de 500 obras grabadas lo han
convertido en uno de los mas importantes y destacados autores de habla hispana.
Artistas como Fonseca, Victor Manuelle, Silvestre Dangond, Grupo SIAM, Martin Elias,
Felipe Pelaez, Eddy Herrera, Dread Mar, entre otros nacionales e internacionales, han
hecho logrado éxitos importantes escritos de su pufio y melodia. Es un artista que tiene
buen manejo de redes sociales y un publico cautivo de la zona costa. Se realiza apoyo
desde la direccion de la marca para todo lo relacionado con la aplicacion de marca y
actividades programadas con el artista con Ron Medellin. Vigencia 2017-2018-2019.

Anexo 9. WILFRAN CASTILLO CON RON MEDELLIN

3. CAMBIO IMAGEN ESTUCHES PROMOCIONALES

Se realiz6 toda la gestion para cambiar la estructura de los estuches promocionales de Ron
Medellin 5, 8 y 12 afios y Cremade Ron Medellin, ya que el tamafio anterior era muy grande
y ocupaba un gran porcentaje en los lineales de los puntos de venta. Por tal razén se decide
ajustar las medidas para que se optimice el espacio en lineales.

Anexo 10. CAMBIO IMAGEN ESTUCHES PROMOCIONALES

4. PARTICIPACION EN EL MONDE SELECTION Y ENITQI

Se realiza envio de todo el portafolio de la categoria de Ron Medellin para participar en los
dos concursos mas importantes en la categoria de licores a nivel mundial, en donde cada
producto enviado tuvo un galardéon. Al conocer la noticia, implementamos una comunicacion
en prensa, revistas, vallas, radio y redes sociales. Y gracias a la acogida de los medios
logramos obtener FreePress con esta noticia.

MONDE SELECTION ABRIL 2017 ITQI JUNIO 2017
Ron Medellin afiejo- Plata = Ron Medellin afiejo 3 afios- 2 estrellas de Oro
Ron Medellin Extra Afiejo 8 Afios- Oro = Ron Medellin Extra afejo 5 afios Sin Azucar- 2 estrellas
Ron Medellin Extra afiejo 5 afios Sin Azucar de oro
Adicionado- Oro = Ron Medellin Extra Afiejo 8 Afos- 3 estrellas de Oro
Crema de Ron Medellin 8 afos- Gran Oro = Ron Medellin Gran Reserva 12 afos- 3 estrellas de oro
Ron Medellin Gran Reserva 12 afios- Gran [ = Crema de Ron Medellin- 3 estrellas de Oro
Oro




Anexo 11. PREMIOS MONDE SELECTION Y PREMIOS ITQI
Anexo 12. INFORME FLOW CHART MONDE SELECTION

5. CAMPANA INTERNACIONAL

Siendo conscientes de las necesidades del mercado internacional para comunicar
asertivamente la marca para Ron Medellin, es fundamental contar con una campana que
cumpla las diferentes caracteristicas o requerimientos internacionales, debido a que la
comunicacion es diferente encada pais, por tal razén se decide realizar una campana que
cumpla con comunicar un mensaje para los colombianos en los paises donde tenemos
participacion y para los nativos de esos paises, invitandolos a probar un nuevo sabor en la
categoria de Ron.

Estado: Aprobada, pendiente de implementacion por el area de Negocios Internacionales.

Anexo 13. CAMPANA INTERNACIONAL RON MEDELLIN

6. CAMBIO DEL SLOGAN DE RON MEDELLIN

Teniendo en cuenta la importancia de fortalecer y crecer en la categoria de Ron, se decidié
hacer una revision del slogan que se tenia, el cual, de acuerdo al analisis, no cumplia con
lo que se queria reflejar del producto pues hablaba de “La esencia de un buen ron”, el cual
se quedaba corto con la calidad y el status de nuestros productos. Adicionalmente, estaba
diagramado como si fuera un logo, lo cual, de acuerdo a mi concepto como directora de la
marca Ron Medellin y en conjunto con la directora de mercadeo y la recomendacion de la
agencia no deberia ser asi, pues se le estan presentando muchos logos al consumidor y
puede generar confusiones, el logo que debe prevalecer es el de Ron Medellin. El producto
entonces adopto el eslogan “La Esencia del Mejor”.

Anexo 14. CAMBIO DE SLOGAN DE RON MEDELLIN

7. MANUAL DE MARCA RON MEDELLIN

Se realiza actualizacién del manual de marca para Aguardiente Antioquefio con el objetivo
de manejar una misma comunicacion e imagen.

Anexo 15. MANUAL DE MARCA RON MEDELLIN

8. MATERIA DE MARCA: Calendarios, cuaderno, portavasos, lapiceros y agendas
ecoldégicas AA alusivos a la conmemoraciéon de los 100 ainos de la FLA

Con la imagen de marca de Ron Medellin se realizé un calendario de escritorio y de
pared, cuaderno, portavasos, lapiceros y agendas ecolégicas alusivos al centenario de la
Fabrica de Licores y Alcoholes de Antioquia.

Anexo 16. CALENDARIO Y CUADERNO RON MEDELLIN 100 ANOS



DIGITAL

FACEBOOK
Crecimiento de fans

INSTAGRAM

TWITTER

Fans de 2016 96.000
Fans de 2020 (a junio) 138.238
FANS GANADOS 42.238
CRECIMIENTO 44%
Crecimiento de seguidores
Seguidores de 2016 2.463
Seguidores de 2020 (a junio) 19.191
SEGUIDORES GANADOS 16.128
CRECIMIENTO 679%
Crecimiento de seguidores
Seguidores de 2016 589
Seguidores de 2020 (a junio) 1.900
SEGUIDORES GANADOS 1.311
CRECIMIENTO 223%

Anexo 17. INFORME REDES SOCIALES RM

1.

CONCURSOSDIGITALES RON MEDELLIN

Durante el afio 2017 se realizaron 5 concursos con la marca Ron Medellin, esto con el fin
de dinamizar las redes sociales de la marca. Este tipo de estrategias generan
posicionamiento de marca, acercamiento con el consumidor final y engagement:

CONCURSO AMORY AMISTAD: Este concurso se realizé con el fin de generar mas
engagement en los seguidores de la cuenta @conronmedellin e incrementar los
seguidores y fans en las redes sociales de la marca. Se aumentaron mas de 190
seguidores en Instagram y generando mas de 850 interacciones en esta red social.
Esta actividad consistia en que 5 amigos se unian para comentar en el menor tiempo
posible en el post designado para el concursoy asi ganarse cada uno una botella
750ml de RM 5 arfios. Fueron 5 grupos los ganadores de esta actividad.

CONCURSO HALLOWEEN: Este concurso se realiz6 con el fin de generar
engagement y aumentar fans en Facebook, logrando asi mas de 150 interacciones
en estared social. Esta actividad consistia en que los fans debian adivinar cual era la
pelicula de terror que se plasmaba en la pieza, fueron 10 publicaciones de concurso
y cada una tenia un ganador, el cual obtenia por parte de la marca una botella 750ml
de RM 5 afios y otra de RM 3 afos.



CONCURSO PASABORDO -DESCONECTA2: Esta actividad se realiz6 en conjunto
con los validadores de la marca Pasabordo, ya que estaba cerca la realizacion del
concierto Desconecta2. Este concurso logré aumentar mas de 120 seguidores en
Instagram y mas de 240 interacciones en la mismared social de la marca. La actividad
consistia en que los usuarios debian comentar, etiquetar a una persona con la que
deseaban ir al concierto de Pasabordoy asi participar por un pase doble y una botella
de RM 5 anos. Los ganadores fueron elegidos por medio de una aplicacion llamada
Random Name Picker, la cual elige aleatoriamente usuarios.

CONCURSO NAVIDAD: Esta actividad tuvo como fin generar mas engagement en
los seguidores de la cuenta @conronmedellin e incrementar los seguidores y fans en
las redes sociales de la marca (Facebook e Instagram) en alianza con el validador de
marca digital Wilfran Castillo. Se aumentaron mas de 615 fans en Facebook con mas
de 1.670 interacciones en esta red social y con un incremento de mas de 2.615
seguidores en Instagram. El concurso consistia en que las personas debian de subir
un video cantando la cancién "Mi bendicion eres tu" de Wilfran Castillo con presencia
de una botella de RM. El ganador era la persona que obtuviera mas Likes,
Reproducciones y comentarios en la publicaciéon de la actividad, llevandose asiuna
fiesta en sucasacon Wilfran Castillo el 24 de diciembre.

CONCURSO PADRES: Para el mes de padre se planteé una actividad de concurso
a través de Instagram. Facebook fue la red social repositoria de contenido y de trafico
a la red social de concurso. Se realizaron en total 7 publicaciones, entre ellas 3 de
pauta. La actividad se llevd a cabo del 13 al 20 de junio. La actividad fue bastante
sencilla: subir una foto a Instagram y en la descripcidon poner por qué papa tiene
#LaEsenciadelMejorPapa, la foto con mas likes, resultaron ganadores. Fueron en
total 24 etiquetas de #LaEsenciaDelMejorPapéa de los cuales salieron los ganadores
de la actividad.

Durante el afio 2018 se realizaron 9 concursos con la marca Ron Medellin, esto con el fin
de dinamizar las redes sociales de la marca. Este tipo de estrategias generan
posicionamiento de marca, acercamiento con el consumidor final y logra un alto
engagement:

DiA DE LA MUJER: Este concurso se realizé con el fin de generar mas engagement
en los seguidores de la cuenta @conronmedellin e incrementar los seguidores y fans
en las redes sociales de la marca. Esta actividad consistia en etiquetar a 3 amigas en
la publicacién del Giveaway y cada una debia responder al comentario de su amiga
contando por qué se considera una mujer #SuaveYConCaracter usando este
Hashtag. Las amigas etiquetadas también debian seguir a Ron Medellin en
Instagram, y en cada comentario debian etiquetar a @conronmedellin y usar el
Hashtag #SuaveYConCaracter. El jueves (08) de marzo se elegieron a las 4 las
ganadoras de manera aleatoria con la herramienta Randon Name Picker. El premio
fue una botella de Crema de Ron Medellin 8 afios 750 ml + dos copas.



MURAL RON MEDELLIN - FLA: Este concurso se realizé con el fin de generar mas
engagement en los seguidores de la cuenta @conronmedellin e incrementar los
seguidores y fans en las redes sociales de la marca. La mecanica consistia en
incentivar a los seguidores a tomarse una foto en el mural con sus amigos, la foto
mas creativa ganaba. El premio para Ron Medellin fue 20 botellas de Ron Medellin 5
anos 375 ml.

DIiA DE LAS MADRES GIVEAWAY: Este concurso se realizé con el fin de generar
mas engagement en los seguidores de la cuenta @conronmedellin e incrementar los
seguidores y fans en las redes sociales de la marca. Se entregaron 5 pases dobles
para una cata de ron con la Esencia del Mejor en celebracién del dia de la madre. El
concurso se hizo por medio de historias de Instagram, la mecanica consistié en las
que se hace una pregunta y la primera pregunta que responda, gana
instantdneamente un pase doble.

DiA DE LA MADRE CON RON MEDELLIN Y WILFRAN CASTILLO ZONA COSTA:
Este concurso se realizé con el fin de generar mas engagement en los seguidores de
la cuenta @conronmedellin e incrementar los seguidores y fans en las redes sociales
de la marca. La mecanica era grabar un video con tu mama dedicandole una de las
canciones de Wilfran Castillo. Gané el video con mayor numero de interacciones y
cumpliera los requisitos solicitados. El premio fue una cena para ella y tres personas,
un dia de SPA para dos personas, una serenata virtual cantada por Wilfran Castillo.

DIiA DEL PADRE MUNDIALISTA GIVEAWAY: Este concurso se realizé con el fin de
generar mas engagement en los seguidores de la cuenta @conronmedellin e
incrementar los seguidores y fans en las redes sociales de la marca. Los seguidores
comentaron en una publicacion de @conronmedellin etiquetando a dos personas
contando porqué su papa es el mas campeodn. Se entregaron 5 pases dobles para
una cata de ron con la Esencia del Mejor.

AMOR Y AMISTAD CON RON MEDELLIN: Este concurso se realizé con el fin de
generar mas engagement en los seguidores de la cuenta @conronmedellin e
incrementar los seguidores y fans en las redes sociales de la marca. Cada pareja
participante, debia publicar un video o una foto, respondiendo a la pregunta:
¢ Por qué #CompartimosLaEsenciaDelMejor? Las parejas ganadoras fueron cinco
en total y disfrutaron de una cena romantica en Sinkobar Medellin + botella de Ron
Medellin 5 afos, el sabado 15 de septiembre.

HALLOWEEN CONCURSO GENERAL: Este concurso se realizé con el fin de
generar mas engagement en los seguidores de la cuenta @conronmedellin e
incrementar los seguidores y fans en las redes sociales de la marca. Nuestros
seguidores debian escribir el nudo y desenlace de una historia de terror que nosotros
en un post dejamos iniciada. Las historias mas coherentes, creativas y que cumplieran
con los parametros de participacion fueron filtradas y posteriormente seleccionadas



como ganadoras. 12 ganadores cada uno gano 1 botella de Ron Medellin 5 afios 750
ml con kit de material merchandising.

HALLOWEEN CONCURSO ENTREGA INMEDIATA: Este concurso se realizé con
el fin de generar mas engagement en los seguidores de la cuenta @conronmedellin
e incrementar los seguidores y fans en las redes sociales de la marca. Nuestros
seguidores debian escribir la respuesta correcta en los post de acuerdo los diferentes
retos planteados para Halloween, la eleccion fue aleatoria a los que acertaron en cada
reto. Fueron 9 ganadores cada uno gané 1 botella de Ron Medellin 5 afios 750 ml con
kit de material merchandising.

NAVIDAD CON RON MEDELLIN DORADO: Este concurso se realiza con el fin de
generar mas engagement en los seguidores de la cuenta @conronmedellin e
incrementar los seguidores y fans en las redes sociales de la marca. El concurso es
en las tres redes sociales Facebook, Instagram y Twitter, en cada una de estas redes
se hacen concursos denominados RETOS RONEROS. Dénde se realizan diferentes
preguntas sobre Ron Medellin Dorado y quienes acierten ganan.

Para los anexos Consultar la carpeta informe concursos 2018 que reposa en el
archivo en la secciéon Direccién de mercadeo (103.211) y la subserie informes de
gestion (103211-03.01).

Durante el ano 2018 se realizaron 4 concursos con la marca Ron Medellin, esto con el fin
de dinamizar las redes sociales de la marca. Este tipo de estrategias generan
posicionamiento de marca, acercamiento con el consumidor final y logra un alto
engagement:

CONCURSO TRIVIA FUTBOLERA: Este concurso se realizé con el fin de generar
mas engagement en los seguidores de la cuenta @conronmedellin e incrementar los
seguidores y fans en las redes sociales de la marca. El concurso se realiz6 a través
de Facebook y Twitter (4 y 2 respectivamente), se premiaron a 60 ganadores cada
uno con 1 botella de Ron Medellin 8 afios con kit de material merchandising.

CONCURSO FERIA DE FLORES: Se realizaron dos concursos en donde invitamos
a la conversacion en redes, al uso del hashtag #LaEsenciaDelMejor y a suvez a crear
contenido por parte de los usuarios en Facebook y Twitter 30 ganadores por red, en
total se entregaron 120 botellas de Ron Medellin Dorado con kit de material
merchandising.

CONCURSO DIA INTERNACIONAL DEL RON: Este concurso se realizé con el fin
de generar mas engagement en los seguidores de la cuenta @conronmedellin e
incrementar los seguidores y fans en las redes sociales de la marca. Convocamos a
toda nuestra comunidad en Facebook para que comentaran cémo celebrarian el Dia
Internacional del Ron utilizando el hashtag #LaEsenciaDelMejor. Los primeros 10
comentarios con mas interacciones ganaban un pase doble para asistir al Tour
Flantastico + 2 botellas de Ron Medellin Dorado + merchandising de la marca.



e CONCURSO HALLOWEEN: Este concurso se realizé con el fin de generar mas
engagement en los seguidores de la cuenta @conronmedellin e incrementar los
seguidores y fans en las redes sociales de la marca. Nuestros seguidores tuvieron la
oportunidad de participar en las 3 redes sociales en donde se entregaron 5 premios
en cada una, cada premio consistié en 2 botellas de Ron Medellin Dorado 750 mlcon
kit de material merchandising.

Anexo 18. INFORME CONCURSOS 2019 RM

2. CONCURSO LAS 5 MUCHACHITAS RON MEDELLIN

Para darle mayor fuerza a el lanzamiento de la nueva imagen de Ron Medellin Extra Afiejo
5 afios Sin Azucar Adicionado a nivel nacional, se realizé una estrategia digital con la
colaboracién del canta-autor Wilfran Castillo en el afio 2017, donde lideré toda la actividad,
la cual nos permitié hacer difusion digital de este nuevo producto especialmente en la costa
con un acertado despliegue en redes. Se realizé evento de lanzamiento conjuntamente con
la final de este concurso en el marco del Carnaval de Barranquilla.

Anexo 19. CONCURSO RON MEDELLIN #LASSMUCHACHITASCARNAVAL

3. LOOK REDES SOCIALES RON MEDELLIN

Se realizan aplicaciones en las redes sociales de la marca para las principales fechas
especiales. Se anexan las aplicaciones que se realizaron para Vacaciones, Dia de la Mujer,
Madres, Padres, Colombia Moda, Feria de Flores, Amor y Amistad, Halloween, Nuevo
Producto Ron Medellin Dorado, Navidad, entre otras en los afios 2017, 2018, 2019 y 2020.

Anexo 20. LOOK REDES RM

3. SITUACION DE LOS RECURSOS:

A Recursos Financieros:

N/A

B. Bienes Muebles e Inmuebles

N/A

DETALLE DE LAS CUENTAS BANCARIAS Y TiTULOSVALORES
N/A



RELACION DE INVENTARIOS

ERIKA ALEXANDRA LOPEZ LERMA
- Placa L : .
Placa Vieja Nueva Descripcién Articulo Marca Serial
SILLA TELA NEGRA C/BRAZOS
FO07357 GIRATORIA N/A
PORTATIL, LECTOR CD/DVD,
FO07275 MOUSE LENOVO
F000277 | TELEFONO ALCATEL
4. PLANTA DE PERSONAL:
N/A
5. PROGRAMAS, ESTUDIOS Y PROYECTOS:
N/A
6. OBRAS PUBLICAS
N/A
7. EJECUCIONES PRESUPUESTALES:
N/A
8. CONTRATACION:
2016
conTRATO | FECHA | CONTRANSTA | CONTRATACION “CoNTRATO CONTRATO | INTERVENTOR | EYECUTADO | ppgceso
Vinculacion publicitaria en
actividades promocionales
Consorcio Vinculacién en las fechas e;pecialgs y ERIKA
2016SS330021 | 22/08/2016 Licollano S.A S, publicitaria Sga:iazzfslzstas ang/nersanasealx $ 24.880.100 LgIIDEé(zAtlE;[GA X
departamento de Guainia
en el 2016
Vinculacién publicitaria 'y
activacion de marca con el
portafolio de la FLA en la
version Xl del Green Moon
Festival y el Festiva
_ _ 5 Folclc’:(ico Cultural y ERIKA
4600005359 | 17/06/2016 Gr“gf’A'_‘g_‘"a' \”)'Sgl‘l‘(':ica'fl’: gfgf{;';’:c’ia '3'83 San‘iz $ 120.000.000 ALEXANDRA X
Catalina 2016 en la Isla de LOPEZ LERMA
San Andrés. Evento que se
llevara a cabo desde el 21
hasta el 26 de Junio del
2016 y desde el 17 hasta el
19 de Septiembre del 2016




NUMERO DE FECHA NOMBRE MODALIDAD DE OBJETO DEL VALOR NOMBRE EJECUTADO EN
CONTRATO CONTRATISTA | CONTRATACION CONTRATO CONTRATO INTERVENTOR PROCESO
respectivamente, en el
departamento de  San
Andrés durante el afio
2016
Prestar el servicio de
operacion logistica para
o o eien 2o o
Montajes . S ALEXANDRA
. Prestacién de Alcoholes de Antioquia en Hasta
4600005550 26/07/2016 Prosonido o ) L LOPEZ LERMA - X
SAS. servicios I:;etf)lr:?;aes trad|C|:r:1aIes|02 $1.188.789.773 JOHNAIRO MENA
o L OCAMPO
municipios de Antioquia y
eventos pequefios. Grupo
N°1
Vinculacién publicitaria en
actividades promocionales
en las fechas especiales y ERIKA
en las fiestas aniversarias a ALEXANDRA
Consorcio Vinculacion realizarse en el LOPEZ LERMA —
201655330018 | 12/07/2016 Licollano S.A.S. publicitaria departamento de Arauca $ 125.714.530 REEMPLAZADA X
en el 2016, de conformidad POR JULIANA
con la propuesta GIRALDO MACIAS
presentada por el
comercializador
2017
., NOMBRE EN
NUMERO DE NOMBRE MODALIDAD DE OBJETO DEL VALOR
CONTRATO FECHA CONTRATISTA CONTRATACION CONTRATO CONTRATO INTER;IENTO EJECUTADO PRS%CE
Prestar el servicio de
operacion logistica
para realizar los ERIKA
eventos de la Fabrica ALEXANDRA
) . .. de Licores y Alcoholes LOPEZ
4600005550 26/07/2016 M°"taJ§SAPg°S°”'d° Przitsci'cci’gsde de Antioquia en las | o 6;':;; 73 | LERMA - X
e fiestas tradicionales a R ) JOHNAIRO
celebrarse en los MENA
municipios de OCAMPO
Antioquia y eventos
pequefios. Grupo N°1
- ERIKA
Suministrar estuches ALEXANDRA
para empacar LOPEZ
INMCOR GROUP . diferentes  productos Hasta
4600006152 29/12/2016 SAS. Suministro de la Fabrica de| $1.636.411.882 LEE:\/IK/:- X
:cgres Y Alcoholes de ROTHSTEIN
ntioquia GUTIERREZ

9. REGLAMENTOS Y MANUALES

Algunos de los procesos de la Subgerencia de Mercadeo y Ventas se rigen por el instructivo
de Publicidad vigente publicado en Isolution.

10. CONCEPTO GENERAL.:

En la Direccidén de la marca Ron Medellin, donde el reto principal era recuperar el
posicionamiento y presencia de la marca a nivel nacional, ya que venia perdiendo esto en




los ultimos afos, por estarazén la marcatuvo un pilar muy importante y es que Ron Medellin
se convirtiera en la mejor compania para disfrutar un sabor con La Esencia Del Mejor, ese
placer de disfrutar un momento de recompensa o gratificacion que otorga este producto.
Todo esto para volver a estar presente en la mente de los consumidores, que para el caso
del departamento de Antioquia estaba con muy poca participacion de acuerdo a los
lineamientos de administraciones anteriores. Gracias a este pilar y al lineamiento de la
administracion actual, este posicionamiento y presencia de marca volvié a notarse, gracias
a la gran cantidad de estrategias implementadas en diferentes formatos y espacios, como
el plan de medios para la marca, estrategias de rotacion y presencia de marca establecidas
para todos los canales, manejo adecuado de las redes sociales y concursos que incitivaron
al consumo de Ron Medellin desde plataformas digitales. Actividades BTL teniendo
presencia en todos aquellos eventos que generaran satisfaccion, exclusividad, disfrute,
tranquilidad, acompafiamiento, intimidad, que a nivel de comunicacion hacen que los
consumidores sepan que la marca esta presente para vivir y disfrutar de esos momentos
llenos de la esencia de Ron Medellin, lo que finalmente se traduciria en mayores ventas y
por ende mayores ingresos para el departamento.

Es importante mencionar que Ron Medellin es a nivel nacional una de las principales
marcas en el sector de licores, por lo que se vio necesario implementar estrategias de
sostenimiento a los consumidores frecuentes y nuevas estrategias para cautivar publico
joven que va emergiendo a través de los afios y que hoy dia tienen mayores opciones de
consumir licores de diferentes categorias, por eso se requiere que estos jovenes se
enamoren de la marca. Por lo anterior se pensé en que la mejor forma de llegar a este
publico objetivo seria a través de unos validadores de marca que ademas de ser vigentes
permitieran captar la atencion de nuestro publico objetivo, por lo que desde la subgerencia
de Mercadeo y Ventas se decidid darle continuidad a la agrupacion Pasabordo hasta
finalizar el contrato como validadores de la marca, y se vincul6 a través de los
comercializadores como validador digital al cantautor Wilfran Castillo, quien tiene mayor
afinidad en la zona costa donde Ron Medellin tiene gran participacion en los departamentos
de esta zona, y ademas es lider del mercado es la categoria de Rones. Adicional a esto se
convocan diferentes influenciadores y food bloggers para que de manera organica realicen
contenido sobre la marca, invitandolos a diferentes eventos que se programan con Ron
Medellin.

Nuestros validadores de marca realizaron un despliegue de la marca a nivel nacional, en
eventos y en redes sociales, lo que permitié aumentar los seguidores e interacciones en las
redes sociales de la marca, generando asi mayor posicionamiento y recordacion de marca
a través de diferentes publicaciones, menciones, concursos y demas acciones que se
requerian desde la marca.

Se continua con el relanzamiento de Ron Medellin Extra Afejo 5 Aios Sin Azucar
Adicionado a nivel nacional, para darle un giro importante a este producto que venia
tendiendo una mala percepcion del consumidor, ya que la botella inicial tenia la forma
similar a la botella de Ron Medellin 3 afos, y esto generaba confusion al momento de
compra. Adicional a esto se realizan diferentes actividades para promover el resto de
productos del portafolio de Ron Medellin.

Se continla comunicando los premios obtenidos para Ron Medellin en 2017 a nivel
internacional como el International Quality Institute Since 1961 Monde Selection donde se



obtuvieron distinciones Gran Oro para Cremade Ron Medellin 8 afios y Ron Medellin Gran
Reserva 12 afios. Oro para Ron Medellin Extra Anejo 8 Afios, Ron Medellin Extra afejo 5
anos Sin Azucar Adicionado y Plata para Ron Medellin Ariejo 3 afos. También se continua
la comunicacion de los premios obtenidos en el Instituto Internacional de Sabor & Calidad
(iITQi) donde se galardond a nuestra marca con 3 estrellas de Oro para Ron Medellin Extra
Anejo 8 Afos, Ron Medellin Gran Reserva 12 afios y Crema de Ron Medellin 8 anos. 2
estrellas de Oro para Ron Medellin Afiejo 3 afos, Ron Medellin Extra afiejo 5 afos Sin
Azucar Adicionado.

Continuando con el bloqueo del ingreso de Ron Viejo de Caldas a Antioquia, se decide
realizarle muchisima mas fuerza al producto Ron Medellin Extra Aiejo 5 Afos Sin Azucar
Adicionado, producto que logra competir directamente con Ron Viejo de Caldas, y que,
gracias a su cambio de imagen, se logré posicionar fuertemente antes del ingreso de este
competidor nuevo, adicionalmente se continla dandole fuerza a todo el portafolio en los
diferentes canales.

Se decide realizar nuevo proyecto para la categoria de Ron Medellin, uno de ellos es el
Proyecto Caribe donde lo que se presente es tener un producto con un sabor dulzén, que
sea suave y que no declare edad, ya que es un ron joven. Este proyecto se lleva a cabo
para cautivar al consumidor que le gusta un sabor diferente invitando a las personas a que
descubran un sabor diferente que amplia sus opciones. Este producto esta dirigido a
personas mayores de 18 afios con un gusto por el ron dulzén, que lo ven como una opcién
para acompanar sus fiestas y que actualmente tienen preferencia por la competencia. Este
producto lleva el nombre de Ron Medellin Dorado llega para hacer parte del Portafolio de
Ron Medellin. Es el integrante mas joven de la familia. Es un ron versatil, con una mezcla
de rones entre 2 y 3 afos, afejado en barriles de Roble americano. Con buen cuerpo,
intenso aroma y un exquisito sabor con notas dulces. Es el producto con el cual se pretende
hacer bloqueo al ingreso de Ron Viejo de Caldas al departamento de Antioquia, donde ha
ganado participacion en el mercado.

Otro proyecto es el cambio de imagen de Ron Medellin Afejo 3 anos, para las
presentaciones de Vidrio y Tetra. Este producto se renovoé para cautivar a esos
consumidores que veian a la marca como vieja o pasada de moda, ya que en las
presentaciones anteriores aun contaban con el logotipo desactualizado. Las presentaciones
inicialmente que tienen este cambio de botella y etiqueta son las de 375 mly 750 ml en
vidrio y para tetra cambia el disefio de la imagen en 1050 mly 260 ml. Otro proyecto que
se tiene en proceso es el cambio de la etiqueta de Crema de Ron Medellin.

11. FIRMA:

—

ERIKA ALEXANDRA LOPEZ LERMA
DIRECTORAOPERATIVA
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Se eligid la opcidon 1, Se envia arte para que
sea adaptado en el plano mecdnico del
envase de Tefra Prisma.
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Para Ron Medellin 3 anos TRETA se
hizo un cambio de imagen
obteniendo como resultado:
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Se pidio el arte de la etiqueta para montarla
en un dummy y tomar una decision por parte
de la Subgerencia de Mercadeo.
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Estado:
Se tomala decision que la opcidn 2 fue la ganadora y

se solicitan artes para entregar a proveedoresy hacer
muestras con gjustes durante el proceso.



Para Ron Medellin 3 anos se
hizo un cambio de envase y
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resultado:
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Un productoque compita
directamente con RVC.

Ampliar portafolio de Ron Medelin en
la linea base.

Sabor dulce, productodiferente al
ron seco (interior pais). Un producto
que compita directamente dentro

; Producto con diseno de botella y
de la categoria de rones dulces.

etigueta modernas que respondan
a las tendencias mundiales en
licores.

Un productoque no declare edad.
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EVALUACION DE NUEVO PRODUCTO

ALTERNATIVA DE RON QUE PROBO Y LE GUSTO MAS

RESPUESTA UNICA
PRUEBA DE PRODUCTO
RON 2-3 ANOS o
N M

- M

RON VIEJO DE CALDAS

*A continuacion se muestran los resultados ToTAL honata
dela Fase #1 para el diseno de empaque
Ron Medellin 2-3 anos. DIC 2017 — FEB 2018

Fuente: Consumer & Insights

- "";r i

Lﬂ/f edellin

DORADO




Y nuestro resultado...




Aroma

Un aroma con un dulsor alto de

connotacion a vainilla, Caramelo,
chocolate, frutos secos y con toques
de miel.

PRESENTACIONES

375 mly 750 mi

SABOR

Notas dulces, sabor a
vainilla, chocolate, frutos
secos y caramelo.

ENVASE

Botella transparente con un
diseno moderno de acuerdo
a las tendencias mundiales
en licores. Exclusiva.

~ A~
ANEJAMIENTO /’)224 i

Mezcla de 2y 3 anos
< 100RAD ETIQUETA
3 ’ Diseno moderno en material
: adhesivo transparente que

CAJA MASTER responde a las tendencias

375 ML X 30 UNDS mundiales en licores.
750 ML X 20 UNDS

PRECIO

Precio de venta competitivo
frente a Ron Viejo de Caldas

EMBOSSING

Resalta el nombre del lugar de
origen de produccion del
producto



El nuevo Ron Medellin Dorado llega para hacer parte
del Portafolio de Ron Medellin.

Es el infegrante mds joven de la familia. Es un ron
versatil, con una mezcla de rones enfre 2 y 3 anos,
anejado en barriles de Roble americano. Con buen
cuerpo, infenso aroma y un exquisito sabor con notas

dulces.

& odellire

DORADO




e Color: es catalogado como un ron oscuro, con su
infenso color dorado oscuro de gran belleza y riqueza.

e En nariz: es unron supremamente aromatico, notas
muy marcadas de chocolate, vainilla, caramelo y frutos
SeCcos, por su estructura y por su mezcla se generan
todos estos aromas.

e En boca: Entrega un suave sabor dulce, con foques
de vainilla, chocolate, frutos secos, caramelo y miel,
seguido de un cosquilleo sedoso.

Su recordacion en nariz es dulce, y se corrobora en
boca con un suave sabor dulce.

& odellire

DORADO




CONCEPTO

PRUEBALO




£
. vn PRUEBALO

Un sabor diferente
con notas dulces
que acompanan

LA ESENCIA DEL MEJOR

ELEXCESOIDETALCOHOMNESIPERIUDICIALPARATCA'SALUDPRO }T‘F mummnmmm 35% VOL.



DORADO

OBJETIVO
PRINCIPAL




NUESTRO OBJETIVO //

Lanzar nuestro nuevo

RON MEDELLIN DORADO
invitando a las personas a que
descubran un sabor diferente
que amplia sus opciones.
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A QUIEN LE HABLAMOS

NUESTRO PUBLICO OBJETIVO //

Personas mayores de 18
anos con un gusto por el Consurmidores
ron dulzon, que lo ven Ron en general
como una opcion para

acompanar sus fiestas y
que actualmente tienen sl
preferencia por la Rones dulces
competencia.




DORADO

NUESTRA
ESTRATEGIA




;COMO LO HAREMOS?

Buscaremos que las personas prueben nuestro
Ron M edellin DORADQO y vivan|a experiencia

de nuestro sabor, enfocando nuestro lanzamiento
en un sampling diferente y sensorial que se active
en todos los canales, enfocando la comunicacion
en la novedad y apetitosidad.



ESTRATEGIA
DIGITAL




VIDEO EXPECTATIVA HISTORIA// VIDEO EXPECTATIVA FACEBOOK -
INSTAGRAM//
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UN NUEVO SABOR =
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LA DIFERENCIA

LA ESENCIA DEL MEJOI

o L
SR AACARTT (N B 10 8% YRR

o
& feddollin

DORADO



DEJA QUE LA VIDA
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2. CANAL

MAYORISTAS
1. CANAL C
3. CANAL TAT
VENDEDORES /1) ort 360°
Q /ool
DORADO
5. CANAL 4. CANAL ON
MODERNO

Realizar actividades en los canales generando contacto
directo a través de diferentes actividades.
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1. CANALVENDEDORES

Composicion de la fuerza de ventas

VENDEDORES CANTIDAD SUPERVISORES/SUPERNUMERARIOS CANTIDAD
TAT - CANALON 17 TAT - CANAL ON- POBLACIONES CERCANAS 2
POBLACIONES 11 POBLACIONES LEJANAS 1
MAYORISTAS 2 CANAL MODERNO 1
CANAL MODERNO 5 SUPER NUMERARIO 2
TOTAL 35 TOTAL 6
TOTAL 41
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1. CANALVENDEDORES

PLAN DE COMISIONES

PRODUCTOS

IMPACTOS VOLUMEN ESPECIALES
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1.1 IMPACTOS

* OBJETIVO: Realizar lanzamiento de este nuevo producto a la fuerza
de venta de Antioquia, ya que a parte de tener un nuevo producto
para competir con Ron Viejo de Caldas en sus zonas, su motivacion
principal sera participar por la rifa de diferentes premios para los
vendedores que logren impactar mas del 80% de sus clientes con Ron
Medellin Dorado en el canal TAT, POBLACIONES y CANAL ON.

* Los vendedores podran participar en la rifa por lograr sus metas en
impactos (Codificacion).
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DURACION: 15 de noviembre al 31 diciembre.

1.1 IMPACTOS TAT, POBLACIONES y ON.

PREMIOS PARA RIFAR CADA MES T TOTAL PPTO

TENTATIVO TENTATIVO

VENDEDORES | CANTIDAD PREMIO CANTIDAD | POR C/ITEM | POR PREMIO
TAT - CANALON 7 MOTOCILETA YAMAHA BWS X 1 8.000.000 8.000.000
o OBLACIONES m TV 50" 3 2.300.000 6.900.000
MINICOMPONETE PORTABLE 4 1.300.000 5.200.000

TOTAL 28 1 CAJA DE RON MEDELLIN

DORADO 750 ML 10 581.000 5.810.000

TOTAL 25.910.000

* Se realizard una rifa con los vendedores que logren superar el 80% de impactos.

* Esta actividad se medira basados en la totalidad de impactos por cada vendedor durante el mes de diciembre (La UT
debe entregar el listado de vendedores con nimero de clientes para medir los impactos durante la actividad de Ron

Medellin Dorado).
* Elalcance y compromiso del operador es es entregar a la FLA informe semanal de la actividad.
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1.1 IMPACTOS TAT, POBLACIONES y ON.

DINAMICA

DURACION: 15 de noviembre al 31 diciembre

Reunioén lanzamiento: 3 de noviembre de 2018 (entregar una botella de Ron Medellin Dorado a cada vendedor).
Reunion Seguimiento: 1 diciembre

Reunion premiacion: 5de enero 2019

En la reunidn de premiacién se realizara una rifa con los vendedores que logren superar el 80% de impactos, la UT entregara el

listado de ganadores al operador para realizar la rifa. Los nombres de los vendedores participantes deberan ser ingresados en una
urna para realizarlarifaal azar. La urnadeberd estar brandeada con el logo de Ron Medellin Dorado.

El dia que se realice lapremiacién se debe hacer de lasiguiente manera:

Se debe tenermodelo pararealizar degustacion de Ron Medellin Dorado.
El auditorio debe estarbrandeado con la marca para celebrardicha premiacion.

Larifa de los premios se debe realizar de lasiguiente manera:
1 Se rifa primero lamotocicleta, paraque todos los participantes tengan la misma posibilidad de ganarsela.
2. Contindan conlarifade lostelevisores, minicomponentes y posteriormente con las 10 cajas de Ron Medellin Dorado.
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1.2 IMPACTOS TAT, POBLACIONES y ON.
(supervisor - supernumerario)

« DURACION: 15 de noviembre al 31 diciembre.

* OBIJETIVO: Premiar a los supervisores y supernumerarios de los canales TAT, POBLACIONES y ON por
cumplimiento de metas en impactos del mas del 80% en su grupo de fuerza de ventas.

* META: Los supervisores y supernumerarios ganaran si su grupo cumple minimamente el 80% en el
total de los impactos del grupo.
* Ganard 1 supervisor $1.000.000 por cumplimiento de metas. (pueden ganar hasta 3 supervisores)

 Ganard 1 supernumerario S$500.000 por cumplimiento de metas (pueden ganar hasta 2
supernumerarios)

* Provisionar $3.000.000 para supervisores por tiempo de la actividad.
* Provisionar $1.000.000 para supernumerarios por tiempo de la actividad.
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1.3VOLUMEN DE VENTAS MODERNOQOY
MAYORISTAS

e DURACION: 15 de noviembre al 31 diciembre

* OBIJETIVO: Premiar a los mejores vendedores del CANAL MODERNO y MAYORISTAS por volumen
de ventas en unidades reales.

* META: Los vendedores que cumplan el 100% en sus metas en volumen de ventas en el canal
moderno y mayoristas seran premiados. La cuota es definida por la UT, quien entregara un
estimado de ventas para este producto y poder realizar proceso de cotizacidon. Las metas para
el tiempo de la actividad las entregaran dias previos al inicio de la actividad.

* Bolsa de premios: $3.500.000 por tiempo de la actividad.
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1.4VOLUMEN DE VENTAS MODERNOY
MAYORISTAS (supervisor)

* OBIJETIVO: Premiar al supervisor del canal Moderno por cumplimiento de metas en volumen de
ventas del mas del 90% en su grupo de fuerza de ventas.

 META: El supervisor ganara si su grupo de vendedores cumple minimamente el 90% del
volumen de venta de la cuota global del canal moderno. La cuota es definida por la UT, quien
entregara un estimado de ventas para este producto y poder realizar proceso de cotizacion Las
metas para los meses de diciembre y enero las entregaran dias previos al inicio de la actividad.

e Ganarad 1 supervisor $1.000.000 por mes por cumplimiento de metas por tiempo de la
actividad.
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1.5 0BSEQUIO RM DORADO 750 ML

OBIJETIVO: Obsequiar una botella de Ron Medellin Dorado 750 ml a los 5.000 principales clientes segun
el volumen de compra de los canales TAT, POBLCIONES Y ON. Tenjendo como premisa que es un
producto nuevo y la intencion es continuar con la estrategia de PRUEBALO, de tal forma que se logre
capturar a los principales clientes que hacen el volumen de compray crean en este nuevo producto.

El vendedor debera entre%arle una tarjeta a los clientes seleccionados para que esperen este nuevo
producto en su pedido. La lista de clientes seleccionados se los comunicara la UT cuando haya producto
disponible parala actividad. (se deben producir 5.000 tarjetas con informacién de nuevo producto).

Estas unidades se entregaran con el pedido de cada cliente.
Las unidades son limitadas. (seran 5.000 unidades de Ron Medellin Dorado en 750 ml)

Las unidades que se entreguen a estos clientes seran relacionadas en una planilla por parte del personal
de la UT, luego de la entrega de estas botellas la UT entregara las listas a la FLA para que se pueda
realizar verificacién posteriormente.

La UT debe entregar listado de los 5.000 clientes principales, para que el operador pueda verificar las
cantidades entregadas ala UT vy las cantidades entregadas a los clientes con las planillas
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1.6 OPERADOR

La UT destinard a una persona que sera el contacto de la UT con el operador para entregar informacion
semanal sobre los impactos de cada vendedor, para que el operador haga el seguimiento y la tabulacion de
la actividad. (El operador debe hacer seguimiento semanal a la actividad, todos los lunes el contacto de la
UT le entregara la informacion al operador, solo se debe evidenciar el progreso en porcentaje de
cumplimiento, no se puede revelar la meta de cada vendedor en el grupo).

Creacion de grupo.

Mantenimiento.

Reunidn lanzamiento (1) (entregar una botella de Ron Medellin Dorado a cada vendedor).
Reunidn seguimiento (1)

Reunién premiacion (1)

Pago premios.

Entrega de premios.

Se le entregara material POP para decorar el saldn de reuniones.
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1.7 MATERIAL

* Se tendrd la fuerza de ventas uniformada para esta actividad, seran camisetas tipo polo con la marca Ron
Medellin Dorado. 100 CAMISETAS, 50 GORRAS.

* Material POP (50 ayuda ventas).
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2. MAYORISTAS (Exhibiciones)

OBIJETIVO: Tener dos actividades de colocacién de producto asi:

1: EXHIBICIONES ESPECIALES: las cuales se realizaran en 134 puntos que ya estan
negociados con los comercializadores de Antioquia en los cuales se colocara kit de
exhibicién, este sera instalado por el vendedor de cada zona. Duracidon 1 mes. Operador
instala.

Se tomaran 15 puntos adicionales y se entregara e instalara kit para la exhibicion.
Operador encargado.

El material sera instalado por el operador y no por los vendedores ni los
administradores de los sitios. La idea es que el material se implemente de manera
unificada y bien exhibido. El acompafiamiento a esta instalacion se debe realizar con el
vendedor.
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2. MAYORISTAS (Exhibiciones)

A los 134 puntos no se les dara incentivo adicional, porque ya estan negociados por
los comercializadores de Antioquia.

OPCION INCENTIVOS 1: A los otros 15 puntos, por dejar la exhibicién se les dejard
cada mes una caja, en total 15 cajas (300 botellas al mes) Se entregara mes vencido
para garantizar exhibicion.

OPCION INCENTIVOS 2: Alternativa de entrega para los 15 puntos por dejar la
exhibicidn se les dejara cada mes:

PRIMER MES: 1 ancheta (15 anchetas)
SEGUNDO MES: 1 nevera con producto (15 neveras)
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2.1 OPERADOR

Entrega de planillay kit
En 134 puntossolo se entrega kity planilla einstala.

En los 15 puntos adicionales planilla, kit y caja mensual con papel, mofio y tarjeta y modelo de
protocolo.

Pago y distribucion de material POP (Afiche, cenefa, chispa, mdvil, banderin y volante). Instala
operador en 134 puntos, 15 puntos. En el caso de los 15 puntos en todos se tendran

degustacion.

Se realizaran 2 visitas mensuales para revisar el cumplimiento del compromiso de la exhibicidn.
En caso de incumplimiento no se entregara el obsequio.
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2.2 MAYORISTAS (Dependientes)

* OBJETIVO: Tener dos actividades de colocacion de producto asi:

2. DEPENDIENTES: Premiar a los dependientes de los 149
establecimientos mayoristas participantes que ofrezcan como primera
opcion Ron Medellin Dorado. Ademas portaran gorra y botdn el fin de
semana (Viernes y Sabado).

* Se realizaran 2 visitas mensuales (298 visitas al mes en total x 1 mes)

de un comprador incognito y se premiara a quienes ofrezcan
inicialmente Ron Medellin Dorado con 10 botellas de 375 ml de Ron
Medellin Dorado a cada sitio ganador.

e 2.980 botellas de 375 ml.
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2.3 OPERADOR

* La actividad de comprador incognito se desarrollara en en los 149 puntos, para
garantizar el impacto de la actividad en un 100%.

* Entrega de gorras para un total de 1.490 unds. (149 puntos 10 gorras por punto,
los dependienteslas deben portarjuevesy viernes).

* Contratar comprador incognito a quien le deben ofrecer Ron Medellin Dorado
como primera opcion.

e 2 Visitas x mes de comprador incognito para validar actividad, por
establecimiento.
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OPERADOR ESCOBAR EVENTOS

Activacion en 15 puntos en las plazas el cual esta actualmente con Ron Medellin,
se pasaria a Ron Medellin Dorado durante los 2 meses (diciembre — enero)
Diciembre ya estd pago. (Se mantienen los 15 que actualmente tiene la
actividad).

Escobar Eventos cotizara el mes de enero.

Contemplar: producto por 2 meses, copas x 2 meses, tent card y volantes.

Se ajustara la presentacionincluyendovaloresy cantidadesreales.
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OPERADOR ESCOBAR EVENTOS

* A los 15 puntos por dejar la exhibicion se les dejara cada mes una caja, en total
30 cajas (600 botellas para 2 meses) Se entregard mes vencido para garantizar
exhibicion.

OJO: Revisar si se cambia el incentivo por: primer mes ancheta, segundo mes

neveray tercer mes, caja. REVISAR CON EL DR. CARLOS ALVAREZ queda pendiente
de revision por el subgerente

* Adicionalllenadode planillay entrega de kit

e Adecuacidonde barriles con Ron Medellin Dorado (15)

* Compra uniforme x 15 modelos (30 blusas cuelloen V y 15 fajones)
e 15 ayudaventas.
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3. CANAL TAT




3.1 CANALTAT

* OBJETIVO: Instalar material POP que sea perdurable en el tiempo.

* En cada establecimiento del canal TAT (Periferia) se instalara: Afiche con
numeracion, cabezote, banderin, movil, flanger y cenefa.

* Se impactaran 2.000 tiendas. (propuesta de tener 2.000 tiendas ya que es un
producto nuevo y de linea, que hara contrapeso al ingreso de Ron Viejo de
Caldas en el departamento). (Se deben cotizar 2.000 — 1000 o 500 puntos
para esta actividad).

* Este material se instalarad a los 2.000 primeros clientes que codifiquen el
producto y realicen compra minima de 500.000 en todo el portafolio.
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3.1 CANAL TAT RIFA (nueva propuesta)

ESTABLECIMIENTOS IMPACTADOS: 2.000 (pendiente de aprobacion de la cantidad segun cotizacién).
DURACION: 1 mes.

MECANICA: Se entregara un afiche a los clientes el cual estard marcado con un cédigo de 4 cifras, con el cual
podrdn participar por diferentes premios con la Loteria de Medellin, de la siguiente manera:

* Premio mayor opcion 1: El ultimo viernes de cada mes.

* Premios secundarios opciones 2, 3, Y 4: ultimo viernes de cada semana. (Exceptuando el ultimo viernes
de cada mes, ya que este dia se realizaria el sorteo del premio mayor). La numeracion de los afiches se
debe realizar del numero 0000 al 2000.

La participacion va ligada a la compra, establecimiento que no compre Ron Medellin Dorado esa semana no
podra participar en esta actividad.

La lIJT cont[jolgré a través de su base de datos los clientes seleccionados para validar la compra vy la participacion
en la actividad.

El material POP debe estar siempre visible en el punto de venta y el afiche y el resto del kit debera permanecer
siempre instalado para poder premiar al ganador, por tal razon se realizaran visitas periddicas para validar que
tengan el material instalado correctamente.
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3.1 CANALTAT RIFAAFICHE NUMERADO
(nueva propuesta)

* PREMIOS:

EL SORTEO SE REALIZARA CON LOS
NUMEROS ENTRE EL 0000 Y 2000

PREMIO MAYOR:

e OPCION1: 4 CIFRAS DEL ULTIMO VIERNES DEL MES (28 DIC 2018): Gana un TOTAL BOTELLAS
viaje DECAMERON doble contodoincluido +2 caja de Ron Medellin Dorado GANADORES GANADORES EN 750
750 ml. POR MES

ML

PREMIOS SECUNDARIOS: ultimoviernes de cada semanadel mesde diciembre. OPCION 1 1 40

(Exceptuando el ultimo viernes del mes, ya que este diase realizaria el sorteo del

. . . OPCION 2 6 120

premio mayor). DICIEMBRE 2018: fechas participantes?7, 14 Y 21.

i OPCION 3 54 540

*  OPCION 2: 3 ULTIMAS CIFRAS: 1 caja de Ron Medellin Dorado 750 ml.

’ ' OPCION 4 543 1.086

* OPCION 3: 2 ULTIMAS CIFRAS: 10 Botellas de Ron Medellin Dorado 750 ml. TOTAL 604 1.786

«  OPCION 4: ULTIMA CIFRA: 2 botellas de Ron Medellin Dorado 750 ml.
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EJEMPLO GANADORES POR FECHAOPCIONES 2,3 Y 4.

# GANADORES TOMANDO COMO EJEMPLO EL NUMERO GANADOR DE 3 CIFRAS EL 330
2 GANADORES 3 CIFRAS
# GANADORES TOMANDO COMO EJEMPLO EL NUMERO GANADOR DE 2 CIFRAS EL 30
18 GANADORES 2 CIFRAS SE EXCLUYEN A LOS 2 GANADORES DE LAS 3 CIFRAS
# GANADORES TOMANDO COMO EJEMPLO EL NUMERO GANADOR DE 1 CIFRAELO
181 GANADORES 1 CIERAS SE EXCLUYEN A LOS 2 GANADORES DE LAS 3 CIFRAS

SE EXCLUYEN A LOS 18 GANADORES DE LAS 2 CIFRAS
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EJEMPLO GANADORES POR FECHAOPCIONES 2,3 Y 4.

GANADORES 3 CIFRAS | [ GANADORES 2 CIFRAS GANADORES 1 CIFRAS

0330 0030 0000 0200 0400 0600 0800 1000 1200 1400 1600 1800
1330 0130 0010 0210 0410 0610 0810 1010 1210 1410 1610 1810
0230 0020 0220 0420 0620 0820 1020 1220 1420 1620 1820

0430 0040 0240 0440 0640 0840 1040 1240 1440 1640 1840

0530 0050 0250 0450 0650 0850 1050 1250 1450 1650 1850

0630 0060 0260 0460 0660 0860 1060 1260 1460 1660 1860

0730 0070 0270 0470 0670 0870 1070 1270 1470 1670 1870

0830 0080 0280 0480 0680 0880 1080 1280 1480 1680 1880

0930 0090 0290 0490 0690 0890 1090 1290 1490 1690 1890

1030 0100 0300 0500 0700 0900 1100 1300 1500 1700 1900

1130 0110 0310 0510 0710 0910 1110 1310 1510 1710 1910

1230 0120 0320 0520 0720 0920 1120 1320 1520 1720 1920

1430 0140 0340 0540 0740 0940 1140 1340 1540 1740 1940

1530 0150 0350 0550 0750 0950 1150 1350 1550 1750 1950

1630 0160 0360 0560 0760 0960 1160 1360 1560 1760 1960

1730 0170 0370 0570 0770 0970 1170 1370 1570 1770 1970

1830 0180 0380 0580 0780 0980 1180 1380 1580 1780 1980

1930 0190 0390 0590 0790 0990 1190 1390 1590 1790 1990

2000
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ANEXO GANADORES CANAL TAT.xlsx

4. TROPAS




4.1 (TROPAS)

* OBJETIVO: Realizar tropas con 12 modelos haciendo recorrido los
dias jueves, viernes y sabados de 7 pm a 1 am en los principales sitios
de consumo de la ciudad, entregando volantes y degustacion de
producto para dar a conocer el nuevo producto Ron Medellin Dorado.

* Ingreso a sitios que estén en la ruta.
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4.2 OPERADOR

e Coordinacién Limo-Ron.

* Contratacion modelos con ARL.

* Transporte y entrega de degustacion.
* Copas.

Entrega de material.

Produccion uniformes.

Refrigerios.
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4.3 CARAVANAS POBLACIONESY PERIFERIA

* OBJETIVO: Realizar caravanas con modelos haciendo recorrido los
dias jueves, viernes y sabados de 3 pm a 11 pm en los principales
sitios de consumo de poblaciones y periferia.

* LA 68 — Castilla, LA 92 — Aranjuez, La 48 — Campo Valdes, La 45 -
Manrique, Barrio Obrero y Florida — Bello, Prado- Bello, Torres —
Copacabana, UdeA - Chagualo, Alrededores UdeM, Puerto Rico -
Santodomingo Savio, La Milagrosa, EL Salvador, Las Brisas, Las
Mellizas y La 49 - Buenos Aires, El Playon - Zamora; establecimientos
cerca a las estaciones de metro como San Javier, Santa Lucia, Niquia,
Aguacatala, Poblado, Industriales; Acevedo.
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4.4 CARAVANAS POBLACIONESY PERIFERIA

e Esta caravana sera realizada por el comercializador de Antioquia
(twistter).

* Previamente se realizara avanzada con los vendedores de la UT para
gue en cada establecimiento este codificado este producto.

* Ingreso a sitios que estén en la ruta.

* Se tendra un operador, quien supervisara la actividad general de la caravana
Twistter. El cual entregara: planillas, fotos, recorridos, sitios impactados.
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4. CANAL ON




4.1 CANALON

* 15 puntos aliados de la FLA + |la tienda de El Tesoro

e Con barril, modelo, degustacion, tent card, cambio de carta,
producto.

* Viernes y sabado

Recomendacion trade:

Desarrollar la actividad de implementacion en los sitios aliados.
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4.2 DEGUSTACION CLUBS

* OBJETIVO: Dar a conocer y estimular la venta del nuevo producto
Ron Medellin Dorado en los principales clubs de la ciudad.

, No. Unds. Valor
Dias de Botellas | Tragos por ., | Personasa ..
No LUGAR ., ) Degustacion Degustacion a
Degustacion | pordia Botella Impactar ) .
750 ml Precio Oficial
1 |Fizebad 104 3.640 3.037.632
2 [Club Campestre 13 3 35 104 3.640 3.037.632
3 |Country Club Ejecutivos 104 3.640 3.037.632
4 |Club El Rodeo 104 3.640 3.037.632
TOTAL 416 14.560 12.150.528

Dias de Degustacion: Jueves, viernes y sabado del mes de diciembre
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4.3 ACTIVACIONES AEROPUERTOJOSE MARIA
CORDOVA

e OBJETIVO: Dar a conocer y estimular la venta del nuevo producto Ron Medellin
Dorado en el aeropuerto principal de la ciudad.

 Se tendra un stand de 2x2 mts. Con modelo de protocolo para realizar
degustacion.

) No. Unds.

Diasde [Botellas por| Tragos por .. | Personasa | ValorDeg.

LUGAR .. ) Degustacion . ..
Degustacion dia Botella Impactar |Precio Oficial

750 mi

AEROPUERTO JOSE MARIA CORDOVA 15 8 35 120 4200 | 3.504.960

([j)las deb Degustacion: 1, 6, 7, 8 13, 14, 15, 20, 21, 22, 26, 27, 28, 29, 30 de

Iclempre.
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5. CANAL
MODERNO




5.1 CANALMODERNO EXHIBICIONES

* DURACION: 2 meses (diciembre y enero) Se propone tener esta
actividad 2 meses para no perder la fuerza del lanzamiento de este
producto en el canal que la vitrina de nuestros productos.

* EXHIBICIONES: PRODUCIR E INSTALAR MATERIAL POP PARA LOS 11 PUNTOS
DEL GRUPO EXITO Y 50 PUNTOS INDEPENDIENTES, ADICIONALMENTE EL
MATERIAL GENERICO PARA LOS LINEALES DE TODOS LOS PUNTOS DE VENTA.
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5.2 PUNTOS EXHIBICIONES

CONGELADOS EXITOS Y CARULLAS 11: PUNTOS FIJOS INDEPENDIENTES 50:
* E.UNICENTRO « CENCOSUD 8

» E.LAURELES - OLIMPICA17

* E.POBLADO

. E. DELESTE * MERKEPAISA 19

* E.ENVIGADO ° EURO2

* E. MAYORCA * MERCADOS MADRID 2
* E.SAN DIEGO « MAKRO 2

* E.RIONEGRO

* C.VISITACION

* C.POBLADO

* C.OVIEDO
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5.3 CANAL MODERNO ACTIVACION

 ACTIVACION: SE TENDRA DEGUSTACION EN 40 PUNTOS DE VENTA CON BARRIL,
PARA CADA PUNTO FIJO SE REQUIERE MODELO DE PROTOCOLO/MERCADERISTA,
PRODUCTO DE DEGUSTACION, MATERIAL MERCHANDISINGY BARRIL.

TOTAL PDV: 40

PUNTOS CON MODELO: 20

PUNTOS CON MERCADERISTA: 20

HORARIOS: 3a 7 PM

FECHAS: DICIEMBRE: 1,2,6,7,8,9,14,15,16,21,22,23,27,28,29,30
ENERO: 4,5,6,7,10,11,12,17,18,19,24,25,26
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5.4 PUNTOS ACTIVACION

N° PUNTOS DE VENTA
. 1 Exito San Antonio
EXITO 2 Exito Bello
3 Exito Aranjuez
4 Exito De Colombia
5 Exito Poblado
6 Exito Laureles
7 Exito Envigado
8 Exito Sabaneta
9 Carulla Visitacion
10 Carulla Visitacion
11 Carulla Oviedo
12 Exito Rionegro
13 Exito Belen
14 Exito Bello Centro
15 Exito La Central
16 Exito Robledo
17 Carulla San Lucas
18 Carulla Tesoro
. 19| Exito Envigado Centro
20 Exito Junin

N. PUNTO DE VENTA

1 MAKRO SAN JUAN

2 OLIMPICA LA MILAGROSA INDEPENDIENTES
3 MERKEPAISA PEDREGAL

4 JUMBO LA 65

5 JUMBO VEGAS

6 METRO BELLO

7 EURO FRONTERA

8 EURO FLORIDA

9 | PROVEDURIA DE EMPRESA PUBLICAS
10 MERCADOS MADRID CALAZANS
11 MERKEPAISA SABANETA

12 MERKEPAISA BELEN

13 MERKEPAISA LA ESTRELLA

14 EURO SABENETA

15 JUMBO RIONEGRO

16 VAQUILA LA 33

17 VAQUITA CALDAS

18 VAQUITA BELEN

19 JUMBO RIONEGRO

20 CARIBE MARINILLA @



5.5 CANALMODERNO (MERCADERISTAS)

* OBJETIVO: Premiar a los 10 mejores mercaderistas de los 40 participantes (30 FLA
10 ut) que ganen las mejores exhibiciones adicionales con el kit de material pop, del
cumplimiento de estos depende la premiacion de los 3 coordinadores del canal

moderno.

* Participan quienes ganen exhibiciones adicionales con el kit entregadoa cada uno de
los mercaimpulsadores en los puntos de venta asignados previamente, todo esto bajo
los estandares de calificacion (ubicacién de la exhibicién, surtido de producto,
material pop, creatividad).

* El premio sera en producto- 1 caja de Ron Medellin Dorado 750 ml por ganador
10 caja con papel, mofio, tarjeta. entrega en el punto de venta)- recomiendo que
se entregue en la FLA, por el ingreso.

* La calificacion la hara el personal de la FLA asignado y se debe llenar planilla de
calificacion.
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5.6 OPERADOR

CONTRATACION MODELOS DE PROTOCOLO
TRANSPORTE ( INCLUIDO EL DESPLAZAMIENTO PARA LAS CALIFICACIONES DE LAS EXHIBICIONES)
ADECUACION 40 BARRILES, 40 TENT CARD, COPAS

PRODUCTO PARA DEGUSTACION — ESTE DEBE ESTAR CON STICKER DE DEGUSTACION UBICADO
TAPANDO EL CODIGO DE BARRAS

PERMISOS EN CADENAS —EN CONJUNTO CON LA COORDINADORA
PRODUCCION Y ENTREGA DE MATERIAL

ENTREGA DE 136 CAMISETAS TIPO POLO CON RON MEDELLIN DORADO, 2 PARA CADAUNO ( 33
FLA, 20 UT, 15 TAT)

ENTREGA DE MATERIAL DE APOYO A LA VENTA COMO VOLANTESY AYUDA VENTAS.

NOTA: TODO EL MATERIAL PARA OBSEQUIAR A LOS CONSUMIDORES QUE SE LLEVE A LOS PUNTOS
DE VENTA DEBE TENER STICKER DE OBSEQUIO.
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; COMO HACERLO?

Partiendo del territorio conceptual de la marca
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Territorio
RECOMPENSA
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IDEA ESTRATEGICA

LA MEJOR RECOMPENSA ES
CELEBRAR JUNTOS 100 ANOS
DE ORGULLO, ALEGRIA Y PASION
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NUESTRA
PROPUESTA
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RON
MEDELLIN
49 ANOS

Nuestra reserva mas
preciaday sin duda alguna
elron mas excelso y de
mMayor anejamiento que
compartiremos con
destacados personajes que
estardn invitados a hacer
parte de la celebracion de
nuestro centenario a fraveés
de este presente.



;COMO LO
CONTAMOS?

Cada elemento puesto, a simple vista al azar, sobre
la fierra o en lo mas profundo del mar, es tan solo el
empaque de la grandeza que lo habita...
Como cada ostra convierte en su interior un simple
objeto en la mas preciada perla, o como la mas
simple roca a fraves del fiempo puede albergar en
su interior el diamante mas excelso.



De igualmaneraq, existe un tesoro sembrado en las entranas de la Fabrica de
Licores de Antioquia,como el mads valiosoy dorado liquido, comparado
Unicamente con los rayos de luz mas puros que despunta el amanecerde

dos soles. Este invaluable legado que ha sobrevivido generaciones enterasy

sucedido bosques pletoricos del mas recioroble, fiene la esencia de una
Mmujer puray se permite ejercer su derecho materno, de dar a luz, desde su
seno, al mas selecto ron, capaz de postrar frente a sus a los mas exigentes
pretendientesy de complacerlos paladares aun de mayor alcurnia.

Se trata de la Cepa mas antigua conocida en nuestra fierra, protegida por
décadas, con la mision de encontrarle un resguardo dignoy seguro que solo
hasta 1970, pudo ser hallado para asi reposar sus raices en maderas tan
antiguas como las de los primeros barcos que besaron nuestras aguas, robles
tan fuertes y nobles capaces de mantener vivala madre que hoy dia sigue
nutriendo la fradicion que tantos profanan, la de anejar naturalimente cada
ron como si se fratara de su Ultima creacion.






@(;}”(/e//w

@...

CENTURIA

G OXEE0 8 A oeD

100 ANOS

i HISTORIASES

FSERRCIA

EDICION CONMEMORATIVA
RON MEDELLIN CENTURIA

(S PTRIUDIOAL FARA |4 JAIDD "Sommass

"‘h"!'ly prrdsccarareees 30

COPTNDNG OF BEROAS EVIRAGANTES

IV BTG TR PETOM

A MENORIS TF EDAD 30N VOt






RON
MEDELLIN
COMERCIAL

Esta serd una ocasion
especialpara celebrarjunto
a nuestros consumidores con
un ron diferente, que les
enfregue un nuevo sabor,
fruto de un método de
tradicion, que refleje nuestro
conocimientoa lo largo de
estos 100 anos.



;:COMO LO
CONTAMOS?

Como un homenaje a nuestra tierra, celebbramos un siglo de sabiduria
ronerda, con un Ron solera de reserva exclusiva, cuya crionza en
barriles y su trasiego en cascada hasta besar nuesiro suelo,
representan con gratitud el aporte que le entrega a este maduro
licor, las bondades de una altura perfecta, de una humedad
inmejorable y un clima propicio para su elaboracion. Hoy son cien
anos de resguardo y perfeccidon sobre tierra firme, un suelo sdlido que
hoy representa las bases, de la nueva cuna del ron.



RON MEDELLIN

"GRAN SOLERA
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ENTRADA
VALLE //

FABRICA DE LICORES
DE ANTIOQUIA

JULIO DE 2018
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Penefrar los mercados

de Vdlle delCaucay Tolima,
atrayendo nuevosconsumidores
alamarca e incrementando
nuestra participacionen el
mercado nacional.



;A QUIEN LE
HAB LAMOS?NUESTRO PUBLICO

OBJETVO

Son personas que buscan en elron
una altemnativa diferente al
aguardiente para pasar la noche,
pues consideran que este es mas
PAra PAsAr un rato ameno charlando
con los amigos o con la pareja, en
lugar de estar enfiestados. 25 d 45[gnos

Residen en departamentos
donde no se comermohzo Ron
Medellin.




En estosmercados, tienenun gusto
aprendidopor Ron Viejode Caldasy un
marcado regionalismo que hace prefernr
sus productos sobore el de ofras licoreros.

Ron Medellin es un ron con un sabor
diferente al que conocen y de una
region diferente a la suya.




5COMO CONVERTIR LA DIFERENCIAS EN

UNA OPORTUNIDAD
PARA NUESTRA
MARCA?



NUESTRO INSIGHT

“El ron une a las

persondas, les ayuda a
conocerse mejor y
acercarse a pesar de
las diferencias”



; QUE RECOMPENSA
LES OFRECEMOS?

Ron Medellinse convierte enla
alfemativaidedlpora conocemaos
mejory olvidarnuestras diferencics,

ayudandonos a descubrir lo que
nos hace Unicos.



Debemos tener un tono
convocadory cercano, que
iNnvite a las personas a conocer y
descubrir a st mismos y a los otros,
a hacer amigos a pesar de las
diferencias, vincular lo mejor de
la cultura local con la marca.




NUESTRA

PROPUESTA



Como sucede cuando disfrutomos un buen momento
acompanado de un ron, en donde nos encontramaos para
exdaltar y celebrar, asi sucede cuando nos enconframos con
olgu reglon de Colomb|o pues mos adld de nuestras
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Nuestro cardcter encuentra su esencia en esos
bellos canaduzales, que comparten una misma
esencia, como la alegria que se siente al bailar aqui
y alld. Somos tieras que llevan la dulzura y la alegria
como imprenta de nuestra manera de ser, como el
lugar comUn en donde convertimos en hermanos.
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LA ESENCIA DEL MEJOR
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Portafolio
Completo

EL EXCESO DE ALCOHOL ES PERJUDICIAL PARA LA SALUD. PROHIBASE EL EXPENDIO DE BEBIDAS EMBRIAGANTES A MENORES DE EDAD. 35% VOL
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Opcion //
Portafolio
Base

EL EXCESO DE ALCOHOL ES PERJUDICIAL PARA LA SALUD., PROHIBASE EL EXPENDIO DE BEBIDAS EMBRIAGANTES A MENORES DE EDAD, 35% VOL
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Ron Medellin
EL EXCESO DE ALCOHOL ES PERJUDICIAL PARA LA SALUD. PROHIBASE EL EXPENDIO DE BEBIDAS EMBRIAGANTES A MENORES DE EDAD, 35% VOL Dorado
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EL EXCESO DE ALCOHOL ES PERJUDICIAL PARA LA SALUD. PROHIBASE EL EXPENDIO DE BEBIDAS EMBRIAGANTES A MENORES DE EDAD, 35% VOL
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MEDALLA GRAN ORO RON MEDELLIN 12 ANOS
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EL EXCESO DE ALCOHOL ES PERJUDICIAL PARA LA SALUD. PRORIBASE EL EXPENDIO DE BEBIDAS EMBRIAGANTES A MENORES DE EDAD
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DIiA DE LA MUJER

L DXDESO 0€ ALOOMOL S PERDICAL PRRA LA SALU0
PROMIBASE £ EXPERDI) DE BERIDAS EMBRACANTES A MENDRES DE EDAD 1T VOL




VACACIONES

.

EL EXCESO DE ALCOHOL ES PERJUDICIAL PARA LA SALUD. PROHIBASE EL EXPENDIO DE BEBIDAS EMBRIAGANTES A MENORES DE EDAD. 35% VOL.
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LA ESENCIA DEL MEJOR

EL EXCESO DE ALCOHOL ES PERJUDICIAL PARA LA SALUD. PROHIBASE EL EXPENDIO DE BEBIDAS EMBRIAGANTES A MENORES DE EDAD. 35% VOL.




FERIA DE FLORES

MEDELLIN
EN FERIA TIENE

LA ESENCIA DEL MEJOR

EL EXCESO DE ALCOHOL ES PERJUDICIAL PARA LA SALUD. PROHIBASE EL EXPENDIO DE DEBIDAS EMBRIAGANTES A MENORES DE EDAD. 35% VOL.




AMORY AMISTAD

EL AMOR'Y

LA AMISTAD
SE VIVEN CON

LA ESENCIA DEL MEJOR
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EL EXCESO DE ALCOHOL ES PERJUDICIAL PARA LA SALUD. PROHIBASE EL EXPENDIO DE BEBIDAS EMBRIAGANTES A MENDRES DE EDAD. 35% VOL.
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EL EXCESO DE ALCOHOL ES PERJUDICIAL PARA LA SALUD. PROHIBASE EL EXPENDIO DE BEBIDAS EMBRIAGANTES A MENORES DE EDAD. 35% VOL.




NAVIDAD Y FIN DE ANO
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EL EXCESO DE ALCOHOL ES PERJUDICIAL PARA LA SALUD. PROHIBASE EL EXPENDIO DE BEBIDAS EMBRIAGANTES A MENORES DE EDAD. 35% VOL.
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Medellire

EL EXCESO DE ALCOHOL ES PERJUDICIAL PARA LA SALUD. PROMIBASE EL EXPENDIO DE BEBIDAS EMBRIAGANTES A MENDRES DE EDAD. 35% VOL



DIA DE LA MUIJER

CELEBRA LA MEZCLA
UNICA DE TU CARACTER




DIA DE LA MADRE

) ELDMDE
23 r&/ “MADRE*

A U

7.

( A, 1¢

= |-
\ \
2 )// A ESENCIA DEL MEJOR
//( (/( /// LA ESENCIA DEL MEN
JOIN PAFALS S2LUT TROMRAST I1 FOMOD O SRS IFNUTARNVTIZAVINIRIS SE M



DIA DEL PADRE

I’APA MAS C/\MPLON o
x @;/Ueﬂ(/e/m

LA ESENCIA DEL MEJOR ~

2 £ EXCESD OF ALCOHOL E5 PRAUNTICIAL PRAK LA SALUD PROSIRASE EL EXPERDI0 0F DERIDAS EMBRUAGANTTS A MENORES D€ 5343 5% VoL

l
)l\

.
/
¥ %



COLOMBIAMODA

ULIO 24 - 26 DE 20718

- COLOMBIA
' MODA
2018

inexmoda

eMUNDQOsE
VIS T E cov

NUESTRA A=+ il
R e

EWNEXCESOIDERAICOHOMESIRE RILIDICIAEPARA LA SALUD, PAONIBASE EL EXPENDIO DE BEBIDAS EMBRIAGANTES A MENORES DE EDAD. 35% VOL



FERIA DE FLORES

o

Qo
oy

[ ) /
W l\\ ';['\. 'l]l}\\' 1()[\/ Q

61— 5

3 '."?:\ “"-_._ = . “
\:_ 0:"' . __/‘ v ‘,‘.m!v.\' e - .

LA FQFNCIA DEL MEJOR

YRR DF ALUOMOL E5 PERJUDICIAL PARA LA SALUD PROSIEASE £L FEAFENDID 0€ SEBIDA
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EL EXCESO DE ALCOHOL ES PERJUDICIAL PARA LA SALUD, PROHIBASE EL EXPENDID DE BEBIDAS EMBRIAGANTES A MENORES DE EDAD. 35% VOL.




HALLOWEEN

1 MISTERIO DE NUESTRA s

.(/l)()_.// -k
& oo llire




NAVIDAD RM 3 ANOS IMAGEN VIEJA Y RM DORADO
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LA ESENCIA DEL MEJOR
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COMUNIDAD
101.459 9.770 1.071
Enero 2018 Enero 2018 Enero 2018
123.150 14.952 1.503
Mayo 2019 Mayo 2019 Mayo 2019
VAR YA 5.182 432
Crecimiento Crecimiento Crecimiento

21% 53% 407
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WILFRAN CASTILLO

50.686

A mayo 2017

68.320

A mayo 2019

17.634

Crecimiento

35%

COMUNIDAD
306.269 106.422
A mayo 2017 A mayo 2017
461.170 109.054
A mayo 2019 A mayo 2019
154.901 2.632
Crecimiento Crecimiento

51% 270

You

39.790

A mayo 2017

/71.204

A mayo 2019

31.414

Crecimiento

79%
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Resultados
2018-2019

4

PUBLICACIONES

1.293

SHARE

1.738

ME GUSTA

34

COMENTARIOS

88.395

REPRODUCCIONES
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Resultados
2018-2019

80

PUBLICACIONES

105.800

ME GUSTA

3.852

COMENTARIOS

2.732.085

REPRODUCCIONES




O fectellin WILFRAN CASTILLO

Js . WILFRAN CASTILLO =
' Nombra a esa pensena con la ouooompwmuw a dboteda co
. 2ConRonMedellin 8 afios, escuchando una serenals de OWILFRANCASTILLO

Resultados O
2018-2019 "

38

PUBLICACIONES

156

RETWEETS

477

ME GUSTA

23

COMENTARIOS




En el periodo Entre abril 2018 y En el periodo de abril Desde abril 2018 hasta

comprendido entre mayo del 2019, 2018 @ mayo del mayo de 2019, en el
abril 2018 y mayo 2019, Instagram hasidoel 2019, enelTwitterde canal de Wiliran
publicacionesen el Castilloy en esta, se realizaron en tofal 38 fotal 11 viaeos que
fan page oficialde encuentran todos los publicaciones |oiig?nsi§??§sen egréugo
Wilfran Castillo, las contenidos relacionadas con Ron estdn relocio,nFc)Jdos g
cuales, corresponden relacionados | Medellin, las mismas la marca Ron Medellin,
a repost de Instagram. @conronmedellin gue aparecen en se fiene esta red en

Instagram. cuenta por cantidad
de interacciones.



Wilfran Castillo en sus Redes Sociales
conh Ron Medellin

Entre el 2018 8 el 2019, Wilfran Castillo ha realizado 4 publicaciones en

Facebook, 80 en Instagram y 38 en Twitter, para un fotal de 122
u%hc”quones donde hace mencion directa a la marca Ron
edellin.

El canal con mayor numero de publicaciones de Wilfran Castillo es
Instagram y desde este, se comparten todos los contenidos hacia sus
ofras redes sociales.

Resultados:

« 122 publicaciones

. §ﬁ933)853 interacciones (Me Gusta- Comentarios- Retweets- Reproducciones-
are

¢ 3.909 comentariosrelacionados con la marca.



Oy DESDE
RON MEDELLIN

Resultados
2018-2019

6

PUBLICACIONES

422

ME GUSTA

/

COMENTARIOS

921

REPRODUCCIONES




OBSERVACIONES GENERALES

Wilfran Castillo ha incrementado sus redes sociales en mdas de 180.000 seguidores
durante el tiempo del segundo contrato con Ron Medellin.

El 46% de los seguidores de Wilfran oscilan entre los 25 y 34 anos, siendo asi este un
gran publico objetivo para la marca.

Las ciudades mas importantes donde estdn sus seguidores son Barranquilla,
Valledupar, Bogota, Cartagena y Monteria.

Se resaltan las producciones fotograficas de calidad que se han realizado por parte
del artista con la marca.

La red de mayor crecimiento de Wilfran donde realiza publicaciones con |la marca
es Instagram con un 43% seguido de Facebook, donde se recomienda realizar
mucho mas contenido con la marca.

Desde la marca Ron Medellin no se realizan publicaciones en gran cantidad con el

artista, para evitar que el contenido que él realiza de forma ogdnica pierda validez
y credibilidad.



OBSERVACIONES GENERALES

Con respecto a los contenidos que relacionan a Ron Medellin, los videos
tipo serenata son mucho mas naturales en compania del producto, |lo
muestran. mas original y simpafico a |la audiencia. Estos fienen una
Inferaccion considerable, sin  embargo, cuando se incluyen logos de
DLJJreSTI’O marca o son publicaciones solamente de producto, tienen bagja
Inferaccion.

Se recomienda incrementar publicaciones en video, ya que estas son |as
que mejor interaccion tiene, sobretodo cuando incluye producto de
manera hatural en los tradicionales asados que hace el arfista o tocando el
piano y/o la guitarra.

Se sugiere que todas la publicaciones se cenfren especialmente en
Instagram y se continue evidenciando el producto a traves de momentos
de manerg natural y fresca, alineados con el contenido que normalmente
publica Wilfran, para asi evitar que sea evidente patrocinado o pautado.

Los productos que regularmente usa en sus publicaciones son Ron Medellin
8 anos y Ron Medellin 12 anos.
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La Fabrica de Licores de Antioquia obtuvo 8
medallas de oro en los premios Monde Selection
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CAMPANA INTERNACIONAL
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RON MEDELLIN
INTERNACIONAL
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Construirel concepto para Ron Medellinen el mercado
internacional, partiendo de su atributo principal:
el anejamiento 100% natural
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Un licor con 35° grados de alcoholy un bagjo contenido
de azucar, gue cuando se toma puro
o en lasrocas satisface el gusto de los paladares mds
exigentesy si se toma mezclado o en maridaje, permite
resaltar mejorlos demas sabores



Arquetipos: Sabio, Explorador, Rebelde

Ron Medellines una marca que invitaa las personas a atreverse
a ser diferente, a no seguirla corriente, a no aceptar ningun
molde o estereotipo, a crear su propio camino, a creer

en sus instintos, a sery valorar el hecho de que somos Unicos.



El sabor de los que
piensan diferente
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Cuandola gente piensa en Medeliin, piensa en una sola cosa.... Nosotros
pensamos diferente. Pensamos en innov acion, creatividad, pasion, resiliencia,
amabilidad. Pensamos en millones de personas que no se conforman con ser lo que
todos piensan de ellos, sino que cada dia luchan por ser ellos mismos, por crear su
propio camino... Somos un icono de cambio, porgue nos atrevimos a ser diferentes,
a pensar diferente, a hacer las cosas diferente.

Y por ello nuestroRon Medellin también es diferente, es para gente que exige mas,
que no se conforma con lo mismo que los demds, que no teme decir las cosas
como son, que v alorala diferencia, que vamds alld de los estereotipos y las
expectativasy se atreve aromper el molde.
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BE DIFFERENT
LIKE RON MEDELLIN
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SE DIFERENTE
COMO RON MEDELLIN
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ATREVETE A SER

DIFERENTE
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DARE TO BE

DIFFERENT
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Al recibir la cuenta en el primer
contrato con validez hasta el 31 de
Dic de 2016, vemos implementado el
slogan de marca La Esencia De Un
Buen Ron.

Para lo cual la agencia hace
sugerencias en varios aspectos:

1) Darle la importancia casi de
logotipo al slogan de la marca,
genera competencia visual con
nuestra marca Ron Medellin la
cual debe tener todo el
protagonismo, se recomienda
dejar de usarlo como logo. (ver
imagen de propuesta grafica en
siguiente



SABIAS QUE @%ﬂw

es un ron seco, sin caramelos ni Infusiones
que alteren su sabor y cofor.
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EL EXCESO DE ALCOHOL ES PERJUMPAM LA SALUD. PROWSE B. EXF 0 0 BEBIDAS EMBHMGANTES A MENORES DE EDAD.



Una vez realizados los talleres de planeacion
estratégica donde un capitulo importante es el
estudio de la comunicacidon de la competencia
se encuentran varios hallazgos entre ellos, el
lenguaje superior con el que se expresan las
bebidas espirituosas como whiskeys y rones,
donde se utilizan expresiones de un valor
superior como por ejemplo; Ron viejo de caldas
en su campafa habla de olores y sabores
insuperables, y otras marcas se presentan
desde lo extraordinario o la grandeza, es
entonces donde Feeling invita a revisar el slogan
la esencia de un buen ron, pues para este
caso ser buenos no es suficiente, se trata de ser
los mejores y mas deseados en la categoria.

Y nace la propuesta Ron Medellin el espiritu del
mejor

ver propuesta realizada en enero de 2017
siguiente diapositiva.

RON VIEJO DE CALDAS

olores y sabores insuperables

El Ron de los que saben
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MEDELLIN TIENE

EL ESPIRITU
DEL MEJOR.
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EL EXCESO DE ALCOHOL ES PERJUDICIAL PARA LA SALUD. PROHIBASE EL EXPENDIO DE BEBIDAS EMBRIAGANTES A MENORES DE EDAD,



MEDELLIN TIENE
EL ESPLRIT

DEL MEJOR! ",
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EL EXCESO DE ALCOHOL ES PERJUDICIAL PARA LA SALUD. PROHIBASE EL EXPENDIO DE BEBIDAS EMBRIAGANTES A MENORES DE EDAD.



3) Para Febrero de de 2017 el cliente se reune internamente sin la agencia
y deciden adoptar un nuevo slogan:

Ron Medellin la esencia del mejor ron.

Una vez solicitado el concepto a la agencia, esta siguiere eliminar la
palabra ron, ya que por términos de normatividad y proteccion al
consumidor, para poder decir que somos el mejor ron, debemos tener
como demostrarlo frente a la competencia y esto pudiese generar algunos
inconvenientes a futuro.

Es en ese punto donde queda establecido el claim definitivo.
Ron Medellin, La Esencia del Mejor
La Esencia del Mejor, nos entrega esa superioridad vs el tono y estilo de la

comunicacion de la categoria y de algunaforma quien puede tener esta
esencia del mejor también es quien lo disfruta.

LA ESENCIA DEL MEJOR
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EL EXCESO DE ALCOHOL ES PERJUDICIAL PARA LA SALUD. PROHIBASE EL EXPENDIO DE BEBIDAS EMBRIAGANTES A MENORES DE EDAD. 35% VOL.
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MANUAL

DE IDENTIDAD VISUAL

DE MARCA

INTRODUCCION

Una marca es la idenfidad misma de una empresa: un producto o un
servicio, que desde la fisionomia visual y caracterizacion del lenguaje,
busca proyectar la esencia de lo que es vy lo que ofrece de cara a los
distintos publicos.

En este manual reunimos todos los aspectos que le dan forma a la
identidad de Ron Medellin, consolidando de forma precisa su
arquitectura de comunicacion grafica y estableciendo parametros que
nos permitan aplicar la marca de forma adecuada en los diferentes
medios a los que pueda llegar.

Generar una identidad clara, creativa y atractiva bajo una estructura
conceptual definida, son aspectos claves que permiten obtener el
crecimiento y posicionamiento que todo negocio busca, por eso, todas
las acciones de creatividad, diseno y produccion de cualquier material o
pieza de comunicacion que Ron Medellin solicite, deben basarse en lo
aqui especificado.




ESENCIA DE MARCA

MANUAL

DE IDENTIDAD VISUAL

DE MARCA

EL PLACER DE DISFRUTAR MOMENTOS
DE RECOMPENSA CON EL SABOR DEL RON

QUE MAS ME GUSTA.




DE MARCA

VALORES DE MARCA

VALORES: BENEFICIOS:

- FUNCIONALES:

Sabor seco, anejamiento
natural, propieades
organolépticas, bebida
espirituosa, calidad,
portafolio, amplitud de
notas.

- EMOCIONALES:

- ANEJAMIENTO
- PACIENCIA

- EXPERTISE

- FORTALEZA

- CARACTER

- DISFRUTE

- DARSE GUSTO
- INNOVACION

Disfrute, tranquilidad,
acompanamiento,
infimidad, status con los
invitados.




DE MARCA

PERSONALIDAD

ES UNA MARCA CERCANA Y MODERNA,
PERO CON EXPERIENCIA Y CONOCIMIENTO,

QUE INVITA A CADA PERSONA A DISFRUTA'R
DE CAD:A MOMENTO CON EL RON MEDELLIN
QUE MAS LE GUSTA.




DE MARCA

TONO DE COMUNICACION

CERCANO PERO CON EXPERIENCIA
Y CONOCIMIENTO, ENSENADO A

CONSUMIR EL PRODUCTO DESDE EL
DISFRUTE DE CADA MOMENTO.




MANUAL

DE IDENTIDAD VISUAL

DE MARCA

RON MEDELLIN
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1.2
IDENTIDAD GRAFICA



LOGO

DE IDENTIDAD VISUAL

@ MANUAL
DE MARCA

Este es el logo permitido para toda la comunicacion de Ron Medellin, como la
representacion visual de la marca.

Con un orden de lectura de izquierda a derecha. Se destaca logo simbolo de la marca (la
arana), seguido del nombre de la marca, Ron Medellin, en el cual solo sera en mayuscula
el comienzo de cada palabra y no se vera nunca delimitado por ningun tipo de
contenedor.
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COLORES PRINCIPALES

MANUAL

DE IDENTIDAD VISUAL

DE MARCA

Esta es la paleta de colores que representa la identidad corporativa de Ron Medellin y que
se debe considerar en el momento de realizar cualquier aplicacion o soporte de

comunicacion de la marca.
Estableciendo el negro v el dorado como los colores corporativos principales.

CMYK RGB
CMYK RGB PANTONE ce. R 234
©O0 RO BLACKO6C e oy
Y: 0 G:0
K:100 B O CMYK RGB

I R: 253
G: 222
0 B: 15]

PANTONE
YELLOW 122 U

LOCACION
48.04%

OPACIDAD
100%




MANUAL

DE IDENTIDAD VISUAL

DE MARCA

COLORES SECUNDARIOS

Para darle mayor versatilidad a la marca vy a los diferentes productos que componen el
portafolio, se plantea una paleta de colores secundarios para darle mayor rigueza a las
piezas de comunicacion que se planteen.

Esta paleta nace de los diferentes colores que usan cada una de las presentaciones que
se han desarrollado para cada producto, v que sirve ademas para darle una identidad a
cada uno de ellos, estableciendo de esta manera los siguientes colores:

3

CMYK RGB CMYK RGB CMYK RGB CMYK RGB CMYK RGB CMYK RGB CMYK RGB
fA{% R: O fA{?so R: 247 %Aégo R: 161 3-@4 R: 150 fA 379 R: O a_ﬁgo R: 1M ﬁ-@? R: 14
V0 G: 0 V7 G184 Ve, G106 vi0o G170 Vo G: 118 Voo G0 Vi35 Gi54
K: 100 B: O K: 0 B: 87 K:5 B: 56 K: 13 B: 10 K: 0 B: 185 K: 47 B: O K: 19 B: 106

PANTONE
BLACK 6 C

PANTONE
YELLOW 122 U

PANTONE
7574 C

PANTONE
1535 C

PANTONE
295U

PANTONE
202 C

PANTONE
2055 C




USOS Y APLICACIONES DEL LOGO

3

MANUAL

DE IDENTIDAD VISUAL

DE MARCA

Siempre se buscara usar en todos los soportes de comunicacion, la marca en su version
orincipal. En caso que no sea posible, estas seran las diferentes aplicaciones permitidas de

la misma en diagramacion y color.

QO foctellin

Q Son Medellin




DE IDENTIDAD VISUAL

@ MANUAL
DE MARCA

APLICACIONES ESPECIALES

Estas aplicaciones especiales seran utilizadas unica y exclusivamente para campanas
especificas de acuerdo al producto y seran aprobadas Unicamente por la Direccion de
Mercadeo de la Fabrica de Licores y Alcoholes de Antioquia.




DE IDENTIDAD VISUAL

@ MANUAL
DE MARCA

APLICACIONES ESPECIALES

Estas aplicaciones especiales seran utilizadas unica y exclusivamente para campanas
especificas de acuerdo al producto y seran aprobadas unicamente por la Direccion de
Mercadeo de la Fabrica de Licores y Alcoholes de Antioquia.




DE IDENTIDAD VISUAL

@ MANUAL
DE MARCA

APLICACIONES ESPECIALES

Estas aplicaciones especiales seran utilizadas unica y exclusivamente para campanas
especificas de acuerdo al producto y seran aprobadas unicamente por la Direccion de
Mercadeo de la Fabrica de Licores y Alcoholes de Antioquia.
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El sello Sin AzUcar Adicionado siempre debera
estar aplicado en todas las piezas del producto
Ron Medellin Extra Anejo 5 anos Sin Azucar

Adicionado.




DE IDENTIDAD VISUAL

@ MANUAL
DE MARCA

APLICACIONES ESPECIALES

Estas aplicaciones especiales seran utilizadas unica y exclusivamente para campanas
especificas de acuerdo al producto y seran aprobadas Unicamente por la Direccion de
Mercadeo de la Fabrica de Licores y Alcoholes de Antioquia.
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DE IDENTIDAD VISUAL

@ MANUAL
APLICACIONES ESPECIALES DE MARCA

Estas aplicaciones especiales seran utilizadas unica y exclusivamente para campanas
especificas de acuerdo al producto y seran aprobadas Unicamente por la Direccion de
Mercadeo de la Fabrica de Licores y Alcoholes de Antioquia.
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DE IDENTIDAD VISUAL

@ MANUAL
DE MARCA

APLICACION DEL LOGO A UNA TINTA

Estas aplicaciones especiales seran utilizadas unica y exclusivamente para campanas
especificas de acuerdo al producto y seran aprobadas Unicamente por la Direccion de
Mercadeo de la Fabrica de Licores y Alcoholes de Antioquia.




DE IDENTIDAD VISUAL

@ MANUAL
DE MARCA

AREA DE PROTECCION

Fsta area deberd estar libre de todo elemento grafico que pueda llegar a
interferir en la percepcion o lectura de la marca.

En este caso la construccion del area de proteccion esta determinada por la
medida “el simbolo de la arana”.




DE IDENTIDAD VISUAL

@ MANUAL
DE MARCA

USOS Y APLICACIONES DE LA ARANA

Siempre se buscara usar en todos los soportes de comunicacion, la representacion de la
arana en su version principal. En caso que no sea posible, esta sera la otra opcion de
aplicacion permitida.




DE IDENTIDAD VISUAL

@ MANUAL
DE MARCA

JUSOS LOGOTIPO + 5, 8 Y 12 ANOS

Algunas aplicaciones en la comunicacion, el logotipo de Ron Medellin 3, 5, 8 v 12 anos,
podra ir acompanado de la descripcion de cada uno de los productos, Anejo, Extra Anejo
para D y 8 anos, y Gran Reserva para 12 anos. Estas deben ser aprobadas por la

Direccion de Mercadeo. Para Ron Medellin Dorado siempre debera llevar la palabra
DORADO.
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DE IDENTIDAD VISUAL

@ MANUAL
DE MARCA

TAMANO MINIMO

Para asegurar una lectura clara y el uso correcto de la marca sobre cualquier soporte en
el que se aplique, se ha determinado un tamano minimo. Es por esto que el logo nunca
debe medir menos de 3 cm de ancho y su altura sera proporcional a esta medida.

________________________________________

Tamano real
para impresion

3cm

Para visualizar

El logo debe medir 5 cm de ancho v la altura debe ser proporcional a la base del mismo.




MANUAL

DE IDENTIDAD VISUAL

DE MARCA

USOS INCORRECTOS DEL LOGOTIPO

Por ningun motivo debe modificarse la forma, color o diseno del logo Ron Medellin propuesto en

este manual.
En esta pagina podran encontrar algunos ejemplos de lo que NUNCA se debe hacer, a la hora de

aplicar el logo:

C.
%) )
&5 ,
A) Usar contenedor en otro color  B) Uso inapropiado de C) Borrar elementos del logo D) Uso inapropiado de ED Aplicacion incorrecta de
(solo en 5 anos tiene una sombras no permitidas degradados sobre el logo color sobre colores que

ecepcion con el azul) no contrasten

F) Girar los elementos G) Aplicacion incorrecta H) Uso inapropiado de | ) Ubicacion inapropiada de
del logo del logo sobre color delineados sobre el logo elementos de el logo




DE IDENTIDAD VISUAL

@ MANUAL
DE MARCA

TIPOGRAFIAS

La tipografia seleccionada para la identidad de marca y a utilizar en todos sus soportes de
comunicacion sera la Typograph Pro, London light v la Trajanpro Regular. La tipografia del
logo sera la Snell Roundhand Bold Script.

GOTHAM

abcdefghijklmnopagrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ Titulares
1234567890 it
1”.$%&/()="¢*

TRAJAN PRO
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ Titul
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ v textos
1234567890 destacados
" $%&/()=2¢

SNELL ROUNDHAND BOLD SCRIPT

WW&moﬁyﬂmwwz |
ABCHDEFGAHYSILLNMNOLLIRSTUVINXYZ Logotipo

7284567890
./))'ﬁg%&/ﬂ = ‘96. e




MANUAL

DE IDENTIDAD VISUAL

DE MARCA

ESLOGAN DE MARCA

LA ESENCIA DEL MEJOR

LA ESENCIA DEL MEJOR LA ESENCIA DEL MEJOR

LA ESENCIA

DEL MEJOR

LA ESENCIA LA ESENCIA
DEL MEJOR DEL MEJOR
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MANUAL

DE IDENTIDAD VISUAL

DE MARCA

LINEAMIENTOS PARA EL LAYOUT

Siempre gue se haga una propuesta grafica para la marca, es necesario tomar en cuenta los
siguientes elementos claves:

I. Tener el logo en un tamano y una visible y una ubicacion en donde se destaque.

2. Adicionalmente, siempre debe ir acompanado del concepto de marca "La Esencia del Mejor”
usando para esto la diagramacion, tipografia y colores que se identifican en este manual.

3. Se debe procurar darle protagonismo al producto o al portafolio que se quiera comunicar.

4. Tanto el titulo como el texto que acompanan la pieza deben tener un tamano proporcional
para que generen una buena lectura.

5. Todas las piezas deberan llevar la informacion legal en la parte inferior.

TEXTOS DE TEXTOS DE CAMPANA

CAMPANA
T etollinn

LA ESENCIA DEL MEJOR

S odollin

LA ESENCIA DEL MEJOR

EL EXCESO DE ALCOHOL ES PERJUDICIAL PARA LA SALUD. PROHIBASE EL EXPENDIO DE BEBIDAS EMBRIAGANTES A MENORES DE EDAD. 35% VOL. EL EXCESO DE ALCOHOL ES PERJUDICIAL PARA LA SALUD. PROHIBASE EL EXPENDIO DE BEBIDAS EMBRIAGANTES A MENORES DE EDAD: 35% VOL.




MANUAL

DE IDENTIDAD VISUAL

DE MARCA

LAYOUT
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B A | ./ /;;J{/{ ’/ A’! 4
, U U

// *r/c*/ Z

IL ERCERO DF ALCOWCY FS PERJUBSCIAL PARE LA SALUSD. PROHIRASE FL EXPENDID OF BERIDAS FRABSSACANTES A MERDRES DE FOAD. 5% W01

G

EL ERCESD D AL COWOL T3 PERJIMNCIAL PRAN LA RALUD. PROMSEEE EL EXFENDE) B BEROLS FMERUADANTED & WENDREY DF EDAD . 5% WOL

"'.-'irm
'/wa:*/m s

* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.
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EL EXCESO DE ALCOHOL ES PERJUDICIAL PARA LA SALUD. PROHIBASE EL EXPENDIO DE BEBIDAS EMBRIAGANTES A MENORES DE EDAD. 35% VOL.

* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.
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FONDOS A USAR

Los fondos a usar en las diferentes publicaciones de la marca deberan reflejar la filosofia
de la misma, buscando exaltar la experiencia, el origen y procesos de nuestros productos.

* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campafa o la intencidén del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.



DE IDENTIDAD VISUAL

@ MANUAL
DE MARCA

TEXTOS LEGALES

Esfos seran los textos legales que deben acompanar toda pieza de comunicacion que se
desarrolle para la marca y el manejo grafico que se le debera dar a esta informacion
segun sea la pieza.

EMEXCESO]DEIACOHOMESIRERIUDICIAIRPARMIAYS ALIUDNPROHIBASE{EIEXRENDIO]DE{BEBIDAS]EMBRIAGANTESJAIMEN ORES]DE{EDAD®35%:3V.0 L

EL EXCESO DE ALCOHOL ES PERJUDICIAL PARA LA SALUD. PROHIBASE EL EXPENDIO DE BEBIDAS EMBRIAGANTES A MENORES DE EDAD. 35% VOL.
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] EL EXCESO DE ALCOHOL ES PERJUDICIAL PARA LA SALUD.
PROHIBASE EL EXPENDIO DE BEBIDAS EMBRIAGANTES A MENORES DE EDAD. 35% VOL.
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BOTELLAS

El uso de las botellas en las diferentes piezas de comunicacion podrda ser completa o
cortada.

En el caso de cortarse solo podra hacerse desde el cuello a la altura de la arana que se
debera conservar en la pieza.

Si en la pieza se estan comunicando todo el portafolio de productos, las botellas deberan
ir juntas y en orden de izquierda a derecha segun su fecha de anejamiento.
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COPAS Y VASOS

A la hora de acompanar las piezas de comunicacion con producto servido: esta
referencia de copas y vasos seran las Unicas permitidas para usar.

Vaso Toledo Rocks
Vaso Mikonos Rocks

Vaso para
Ron DORADO
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ESTILO DE VIDA

Las imagenes a utilizar en la comunicacion de la marca no solo deben reflejar la filosofia
de la misma, sino tambien el estilo de vida de nuestros consumidores. Es por esto que se
debe manejar el uso de imagenes que inviten a un estilo de vida Premium y de
celebracion, de goce de los placeres, la experiencia y el disfrute.

Las imagenes elegidas para representar el tipo de situaciones anteriormente

mencionadas siempre deben de colorearse en tonalidades de ocre para alinearse con el
lenguaje visual de la marca.

ESTILO DE VIDA LINEA BASE ESTILO DE VIDA LINEA PREMIUM

* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidén del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.
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LENGUAJE PARA REDES

El lenguaje siempre se dara en primera persona, su fono sera cercano pero con
experiencia y conocimiento de lo que esta hablando v hablara bien sea ensenado a como
o donde consumirlo, pero siempre desde el disfrute de cada momento a través del
producto.
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* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidén del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.
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* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.



MANUAL

DE IDENTIDAD VISUAL

DE MARCA

FLANGER

-

o i
| '

LA ESENCIA DEL MEJOR LA ESENCIA DEL MEJOR

L ERCES0 DE ALCONDL ES PERJUDICIAL FRRA LA SALUD EL ERCES0 DE ALCONDL ES PERJUDNCIAL FRRA LA SALUD
PROHILASE L EFENDO DE BERIDAS EMBRIAGANTES & MENDRES BT EDAD. 35% VDL PROHILASE FL EXPENDO DE BERIDAS EMBRIAGANTES & MENDRES BT EDAD. 35% VDL

* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.
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* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.
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LA ESENCIA DEL MEJOR
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* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.
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* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.




MANUAL

DE IDENTIDAD VISUAL

PORTAVASOS — TEND CARD DE MARC A

MEZCLADORES

D/ ft, (/ //Hr

* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.




GCONDOLA CANAL MODERNO

LA l:' _.-:,:: " . w
T e |
'r*'

1 iag,

J’; i kot ok
TR

Lo - LA s
v e —-".'!'F*'F"F'F'F"f‘ P

DORADD

FErTTI LY
I#‘P'F‘FIFFIFFF

* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.
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EL EXCESO DE ALCOHOL E3 PERILDICIAL PARA LA SALUD, PROMIBASE EL EXFENDID DF BEMORS EMRRILGANTES A WENORES DF EDAD. 35% VOL.

* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.
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* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.
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* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.



MANUAL

DE IDENTIDAD VISUAL

DE MARCA

INDIVIDUALES AYUDAVENTAS

W Hechollon

w0 en)

ot ..-";. :Ir:l._t:'.n'
@ffﬂﬁ?}f (72

Lo Fhrb T [ i

AEET A 1 FTRANPUR, FERS L) LA
LFECE i DL AR AN T ) RO O LA N TR

o f H £ J":".li':':'.n'i'

CORADD

2 I t ¥
AL erer - t .
Dedelln (. ‘)

. '|'|. i :
;f:i‘;‘ ,. . .f[’ii':'ff{’u’f

HOIECISE BOEITEDE LT LSO FARE B L B PMOREELEG K LIRVADED B N DEETLL R VT N DY YRR e W

0 PhrWT T [ e

B INEE S LI ) TLANRE, PR L) LR
FRESLAL 1] LEFVEEH B DAL AR LN TL | T O LA A TTE

* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.
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Vaso Toledo Bebidas

Vaso Toledo Rocks Vaso Mikonos Rocks

Vaso para
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* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.
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UNIFORMES DOTACION

* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.
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* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.
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* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.
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UNIFORMES DOTACION
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* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.
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* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.
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* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.
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* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.
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EL EXCESO DE ALCOHOL ES PERJUDICIAL PARA LA SALUD. PROHIBASE EL EXPENDIO DE BEBIDAS EMBRIAGANTES A MENORES DE EDAD. 35% VOL.

* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.
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* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.
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* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.
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* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.
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* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.
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* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.
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* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.
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* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.
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* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.




MANUAL

DE IDENTIDAD VISUAL

DE MARCA

VENTILADOR DE MANO

'd/?ry.r
/./EIA?/A’}J

* Estas son aplicaciones sugeridas. Su disefio puede variar segun la campaia o la intencidn del mensaje, siempre y cuando respete los lineamientos de marca.
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Introduccion

|. El manual de identidad de visual de Crema de Ron Medellin 8 Afios es una herramienta que ayuda
en el proceso de aplicacion de [a marca.

2. Este manual pretende dar os lineamientos para la correcta aplicacion de los logos de [as marcas
de [a Fabrica de Licores y Alcoholes de Antioguia.

3. Es importante seguir los lineamientos que se establecen para que [a aplicacion de a identidad
tenga consistencia, unidad y concepto, que son [a base de su permanencia en el tiempo, su
reputacion y su éxito.

Estos lineamiento son para utilizarlos y ejecutarlos.

@
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El placer de disfrutar momentos de
recompensa con el sabor del ron que mas
me gusta.
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-|- e rrl .I-U rl 0 Desde todo el portafolio de Ron Medellin. incluyendo (a
7 Crema de Ron Medellin 8 Afios, nos ubicamos en el

& % W territorio de la Recompensa.
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Linea Premium
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El portafolio de Ron Medellin se divide en 3 lineas:

L Productos Especiales —
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¢En qué cree [a marca?

xpenenma
Conocimiento
Placer
Autenticidad
Complicidad

BENEFICIOS FUNCIONALES:

Sabor suave y con caracter, ideal para disfrutar sola o acompaiada.
BENEFICIOS EMOCIONALES:

(Gratificacion, darse gusto, sofisticacion, compartir momentos
placenteros con los que mas quieres.
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DE MARCA

ES una marca cercana, moderna, experta, sofisticada,
complice y seductora.

ES un producto que representa el [ado mas femenino del
Ron Medellin, ya que cuenta con toda la suavidad y
caracterque representan a [as mujeres colombianas.
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PANTONE
CMYK 4
RGB

VERSION 1-2019
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Esta es [a paleta de colores que representa a identidad

corporativa de Crema de Ron Medelliny se debe considerar
U U re S en el momento de realizar cualquier aplicacion o soporte de
| comunicacion de [a marca.
. Para verificar (a aplicacion de los colores, de acuerdo al Tiﬁm
% de material, se debe solicitar una muestra fisica, ya que e
color debe quedar lo mas cercano posible al pantone.

Medellin
Grema & Ron

_ PANTONE |
CMYK
Black 6C RGB
C=0 M=0 Y=0 K=100 C%E
 R=06=0 B=0 LOCACION
OPACIDAD

1001

PANTONE| 1815C

CMYK C=45M=95Y=85 K=24 PANTONE | Yellow 122U
RGB | R=110 6=43B=45 CMYK | C=8 M=28 Y=86 K=0
- RGB | R=2346=183B=66

Yellow 122 U
C=8 M=28 Y=86 K=0
R=2346=183 B=66

CMYK [ c=0 M k=62 CMYK | 621 M1 Y=t ket
CMYK'| c=0 M k=27 RGB | R=2536=222B=151
LOCACION | 48.04%

RGB | R=656=0 B=0 )
RGB 7 R=149 6=22B=24 OPACIDAD | 1007

100 Y=10
100 Y=10

n
n
—F—]

C=1 M=11 Y=47 K=0
R=2536=222 B=151
48.047%

00 e
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Siempre se buscara usar [a marca en su version principal en
todos os soportes de comunicacion. tn caso que no sea posible,
eStas seran Fas diferentes aplicaciones permitidas de la misma en
diagramacion y color.

%@/e/é’/@

7€/ de
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DE IDENTIDAD VISUAL

DE MARCA

rSta rea debera estar libre de todo elemento grafico que pueda llegar
a interferir en la percepcion o lecturade lamarca. |
[ este caso [a construccion del area de proteccion estd determinada

nor a ubicacion de [a arafia de el logo, [a cual se encuentra marcando
un perimetro al rededor de el logo.
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VERSION 1 - 2019

e

Grema e Son DE IDENTIDAD VISUAL

DE MARCA

Para asegurar una lectura claray el uso correcto de [a marca
sobre cualquier soporte en el que se apligue, se ha determinado
un tamano minimo.

Es por esto que el [ogo nunca debe medir menos de 3.9 cm de
ancho y [a altura sera proporcional a [a medida.




VERSION 1 - 2019

©)

DE IDENTIDAD VISUAL

DE MARCA

N n s’
A I | Cac | 0 n Por ningdin motivo debe modificarse la forma, color o disefio del
4 logo de Crema de Ron Medellin propuesto en este manual.

’ En esta pagina podran encontrar aplicaciones el IIU%[] BN una
@ m sola tinta o aplicaciones sobre sustratos o materiales

e
(& - fg‘
/  <] : = @f o
I edlellirn Medellin
6)/”6//561/(49%”/ (ﬁw o E i enne i-;? !
¢ ® -
(@
\ - 4 - |
5 _li:"'

Aplicacion sobre [aminas metalicas Aplicacion sobre Madera




US0S Incorrec’ros

VERSION

Grema s hun DE IDENTIDAD VISUAL

DE MARCA

Por ningdn motivo debe modificarse [a forma, color o disefio
del logo de Crema de Ron Medellin propuesto en este manual,
[N esta pagina podran encontrar algunos ejemplos de lo que

NUNCA se debe hacer a [a hora de aplicar el logo.

Jsar el contenedor en otros colores

Jso inapropiado de sombras no permitidas

Borrar elementos del logo

Jso inapropiado de degradados sobre el |U$

. Aplicacion incorrecta ael contenedor sin relleno sobre color
. (irar los elementos del Iog

5. Aplicacion incorrecta del
H. Uso inapropiado de delinea

1O CcCO o =

50 sobre color
0s sobre el [ogo
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GremadeShon DE IDENTIDAD VISUAL

DE MARCA

SUAVE'Y CON CARACTER

Todas [as piezas de comunicacion de [a marca deberan ir acompafiadas por nuestro eslogan.
Su aplicacion varia segan el formato y el objetivo de [a pieza y su tamario jamas podra superar
el [ogo de Crema de Ron Medellin 8 Afios, presente en todas (as piezas.

S I U a n De la misma manera, el hashtag de [a marca solo se usara en aquellas piezas que hagan parte
de una estrategia digital o cuyo contenido pueda ser potenciado en nuestras redes sociales, de
[0 contrario se recomienda omitirlo.
Suowe Y CONCARAGTER Y CON CARAGTER

#SURVEYCONCARACTER

QUL
Y CON GARAGTER

#SURVEYCONCARACTER

Suiaws Y 0N CARACTER mg“‘ﬁ”uﬁmmm

- #SURVEYCONCARACTER

6
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DE MARCA

La tipografia seleccionada para [a identidad de marca y a utilizar en
todos sus soportes de comunicacion serd [a Dense.

DENSE BIG NOODLE TITLING

0 '
abcaefghijkimniopgrstuwxyz ABCDEFGHIIKLMNROPTRSTUWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXY ABCOEFGHIKLMNNOPORSTUWXYZ
) 1234567890 1234567890

Cﬂééiﬁﬂﬁwa/ L Guntle deuch 3 foyin-Lig
TNl

obedogghifelmnispgrutuisays A0Celghimnnopgrstuwxyz
AT RS e IORRSTONA?
224567890 1 2aobrag0)
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Gre DE IDENTIDAD VISUAL

DE MARCA

" Alahora de construir cualguier imagen de comunicacicn de a marca se debera
respetar [os siguientes lineamientos:

E ST r U CT U ra |. Usar el logo en un tamaro visible, preferiblemente en la parte
) inferior de la pieza.
2.t producto siempre debera ser el Jrotagnmsra en [a pieza.
& @M 3.Toda pieza de comunicacion debe (levar la informacion legal en [a parte

inferior de la misma. N
4.Toda las piezas de comunicacion deben tener la frase de [a campatia que

gste en vigencia.

Texto de campaiia —

UL
Y CON CARACTER

EL EXCESO DE ALCOHOL ES PERJUDICIAL PARA LA SALUD. PROHIBASE EL EXPENDIO DE BEBIDAS EMBRIAGANTES A MENORES DE EDAD. 17% VOL.
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(®)

DE IDENTIDAD VISUAL

DE MARCA

Los fondos a usar en (as diferentes publicaciones de [a marca
0 n OS deberan respirar a filosofia de la misma, premium, sobriedad y las
) Eequeﬁas reuniones con familia y amigos.

7/ Mg/}/ as imagenes deberan ser con fondo 0scuro 0 negro y mostrar el
estilo de vida con el que se identifica Crema de Ron Medellin.
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Medellin MANUAL

Grema de Ron DE IDENTIDAD VISUAL

DE MARCA

Estos seran os textos [egales que deben acompanar toda pieza de
4 comunicacion que se desarrolle para [a marca y el manejo grafico
que se le debera dar a esta informacion segin sea [a pieza.

legales

EL EXCESO DE ALCOHOL ES PERJUDICIAL PARA LA SALUD. PROHIBASE EL EXPENDIO DE BEBIDAS EMBRIAGANTES A MENORES DE EDAD. 17% VOL.

) EL EXCESO DE ALCOHOL ES PERJUDICIAL PARA LA SALUD.
PROHIBASE EL EXPENDIO DE BEBIDAS EMBRIAGANTES A MENORES DE EDAD. 17% VOL.
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DE IDENTIDAD VISUAL

DE MARCA

B UTB I Ia J tlusode abotella en las diferentes piezas de comunicacion podra
ser completa o cortada, siemprey cuando en el corte no se vea

comprometida [a legibilidad completa de la etiqueta.
y C%]@ p 0 p 0
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MATERIA DE MARCA
100 ANOS
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REDES SOCIALES
2016-202
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Y] FACEBOOK

INICIO GESTION 2016

101.465

A

J

138.238
44%

13S

\\®
(@)
(0.0

CRECIMIENTO FANS

O )
8 D
. Q
VO T
O




Y] FACEBOOK

40% 160.000

. 138.238
35% /\\ - 140.000

30% 139.684
0
120.000
5% 97.986 101.309 101.485
- E = 100.000
20%
80.000
15%
60.000
10%
40.000
%
0% . —t 20.000
ANO 2016 ANO 2017 ANO 2018 ANO 2019 ANO 2020

_5% -
=o=\/ARIACION =e=FANS



INSTAGRAM

N 4
DICIEIVIBRE 2016 5.600
J o

DICIEMBRE 2017 B 9770

) 4
DICIEIVIBRE 2016 15.640
J o

DICIEMBRE 2019 19.112

19.191

~19.191

CRECIMIENTO FANS
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0%

A

3.600
~ 4

ANO 2016

INSTAGRAM

ANO 2017

13.640

ANO 2018
o~VARIACION =o=SEGUIDORES

19.112

19.191

ANO 2019

&

ANO 2020

25.000

20.000
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5.000



£ TWITTER

A W S A 4

INICIO GESTION 2016 M 589

DICIEMBRE 2017 1.071
DICIEIVIBRE 2013 1.225
DICIEMBRE 2019 1.912

JUNIO'2020 B 1.900

CRECIMIENTO FANS 223%
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Medellir
CONCURSOS DIGITALES
2019




CONCURSO TRIVIA
FUTBOLERA



Tuvimos 6 trivias futboleras entre el 28 de
‘junioy 9 de julio donde preguntamos datos
' curiosos de la Copa Américay los equipos
' participantes a través de preguntas con
seleccion multiple.

| foes un apodo
de Brasil?

B Verdeamarelha

El concurso se realizd a través de Facebook
'y Twitter ( 4y 2 respectivamente) Alli las
primeras 10 personas que acertarony

- cumplieronlos términosy condiciones,
resultaron ganadoras.

n tfotal, entregamos un total de 60 Botellas
e Ron Medellin 8 anos a los ganadores.

o m
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IGANATELA
CON NUESTRA
- T : Reacciones: 206
f{l& 2 / Comentarios: 34

O Compartidos: 11

Totalde

vy

BRI I LA T LS DR AR I DDA B BRAEAL TR ALK RS & e

Me gusta: 13

Retuits: 1

Respuestas: 3

Totalde interacciones 17

interacciones 251

PM/FZ /AF.l/b(:&l’a

Roger Martra:
') It

Reacciones :321
Comentarios: 190
Compartidos: 20
Totalde
interacciones: 531

tHace cvanvs fue
o primera Copa Amaricers

A 10Y wha

0O whes

Q.

-

AR s LARESN B G200 1) AN R P LS DRLIR e RN

Me gusta: 14
Respuestas: 22
Retuits: 0

Total de interacciones 36

~ Tt Fulbolera

Reacciones : 81
Comentarios: 8
Compartidos: 0
Totalde
interacciones: 89

Me gusta: 13

Retuits: 1

Respuestas: 0

Totalde interacciones 14



I,‘

‘l
LB

7—-‘:[: Fl 5 M/ Reacciones: 160

Comentarios: 25
Compartidos: 4

" \ iy Totalde
7 Mol e 1R interacciones

189

/j& 7;11(«
ﬂ‘n 4

ST % -m'l

Me gusta: 19

Retuits: 1

Respuestas: O

Totalde interacciones 20

Reacciones :301
Comentarios: 224
Compartidos: 12
Totalde
interacciones: 537

f Motera: :
T e S T W
orrpecno ¢ G y

Me gusta: 17

Respuestas: 33

Retuits: 0

Totalde interacciones 50

|
15

/ Prua E/Nfra

118

Reacciones : 160
Comentarios: 3
Compartidos: 1

= \ S Totalde
gl interacciones:; 165

Me gusta: 13
Respuestas: 2

Retuits: 2

Totalde interacciones 17
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Reacciones: 251
Comentarios: 73
Compartidos: 9
Totalde
interacciones 333

Reacciones: 165
Comentarios: 12
Compartidos: 2
Totalde
interacciones
179

Reacciones 243
Comentarios: 121
Compartidos: 3
Totalde

| interacciones: 367

Reacciones :178
Comentarios: 132
Compartidos: 6
Totalde
interacciones: 316

-

'

Reacciones : 148
Comentarios: 32
Compartidos: 2
Totalde
interacciones: 182

Reacciones : 93
Comentarios: 25
Compartidos: 1
Totalde
interacciones: 119






CONCURSO FERIA DE
FLORES



Forfalecer dentro de la comunidad el sentido vy
significado  de:  #LaEksenciaDelMejor con la
audiencia uniéndose con la temporada de la Feria
de las Flores y entregando premios de la marca.

Dos concursos en donde invitamos a |la conversacion
en redes, al uso del hashtag #LaEsenciaDelMejor y a
SU vez a crear contenido por parte de los usuarios.

: Facebook y Twitter
: 30 ganadores porred, en cada concurso.

1. Ponle la esencia a la Feria con
#LaEsenciaDelMejor
2. Verso con #LaEsenciaDelMejor




La participacion activa de los seguidores en una publicacion
completamente orgdnica.

El identificar que gran parte de la comunidad hace parte activa de
ambas redes ( Fb-Tw)

Este contenido es un recurso para redefinir/afinar las caracteristicas
del publico de redes sociales.

La oportunidad de crear contenido de la marca, apoyados en el
contenido creado por los seguidores. (Usar sus versos, experiencias,
anécdotas a manera de publicacion, llevadas al estilo de la marca)



CONCURSO 1

;. Como le pones
esencia a la Feria de

las Flores con
#LaEsenciaDelMejor?
Agosto 2

> @ Ron Medellin Anegjo
m conmnmacelin vemas ago. 02, 2019 20:00 UTC -00.00

iLlegd I3 hora dz ponerle I3 esencia 3 I3 #FenzDelasFloras!

1. Cuéntanos en un comentanc como le pondrias Ia esencis 3 |3 f=na con Ron
Medellin

2. Etiqueta 3 2 amiges.

3 Escogersmos al 3zar 30 ganadorss.

4 Solo zeran validos fos comentarios realizados hasta 35 3:00 p. m del 3 de
agosto d= 2019,

5. Solo podran comentar una (1) vez oor usuario.

:COMO LE PONDRiRs
L A.ESTABFERIA? §
z ( l\-\' 4 P

380 151 218 11 2,86
NrACoOnes  RRACCONRS Comentanas VE0ES Gue 50 ha COmpartias ENACo0nas po

FACEBOOK

CONTENIDO

INnteracciones: 380
Reacciones: 151
Comentarios: 218
Compartfidos: 11

PARTICIPANTES EN LA
PUBLICACION:65



lo @ Ron Medellm

iEstamos histos! Comenta como le pondras #LaEzencaDelMejor a iz
=FznalelasFlores

jEscogeremos 3/ azar 30 ganadores!

“TyC: httos:t. colQDSqWWrU2C
**Solo podran comentar una (1) vez por usuario hitps:/t.coliTosFeOXdJ

82 31 56

1 (Jl
N
o 9
4~
Loy

TWITTER

CONTENIDO

Interacciones: 98
Me gusta: 31
Respuestas: 56
Retuits: 5

PARTICIPANTES
ENLA
PUBLICACION: 53



CONCURSO 2 [FI7

ilepd 1z hora de demostrar es3 pazon y alegriz que te generz i3
#FznaDelasFlores en un verso!

I =2 3 222ncia de |2 feri
s S CONTENIDO

Escogeremos 3l azar 30 ganadores
Solo seran validos Jos comentanios reslizados hasta las 2:00pm dal § de agosto

Un verso con o0 | .
Cada aanador recibira una botells de Ron Medelin Dorado cara disfrutar de ests InTerOCC|OneS: 299

Reacciones: 127

#LaEsenciaDelMejor
Agosto 5

B Comentarios: 155
B2\ FERIR CON ESENC/p S5 Compartidos: 17
O SECONVIERTE s
opy W flesla sepig, [ v PARTlClPAN,TES EN LA
" PUBLICACION:69

208 127 155 17 e 225



% I° @ Ron Medellin TWITTER
EEP CorRorMacolr nes ago. 06, 2019 20:00 UTC «0010C

iLlegd un nusvo concurso! En un verso, jdescriban ls esencia de [a fena! jQue

les gusts, que los mueve, que disfrutan de Iz feria! CO NTE N I DO

No olviden usar el HT #LlaEsencsDelMzor

Miuchz suerte 3 todos Interacciones: 52

TyC: https-it.co'L LxHJva58d Me gUSTO: ] 9

“4ido S0 oara Medellin htos 't co/5t0fzier2 Respuestas: 29
Retuits: 4

« \NERIHEUHESENC/;; ,

SF CONVIERTE { PARTICIPANTES EN
o e ekl sevia, I € LA

PUBLICACION:29

52 19 29 - 1317









~ CONCURSO
DA INTERNACIONAL DEL



16 de agosto

Para resaltar y festejar la existencia del Dia Internacional del Ron quisimos invitar a un
grupo de 20 personas a conocer las bodegas de amacenamiento de
#LaEsenciaDelMejor. Ellos evidenciaron, de primera mano, los diferentes procesos de
anejamientoy se llevaron una botella de nuestra Ultimacreacion, Ron Medellin Dorado.

Convocamos a toda nuestra comunidad en Facebook para que comentaran coOmo
celebrarian el Dia Infernacional del Ron utilizando el hashtag #LaEsenciaDelMejor. Los
primeros 10 comentarios con mas interacciones ganaban un pase doble para asistir al
Tour Flantdastico + 2 botellas de Ron Medellin Dorado + merchandising de la marca.



TENEMOS
UUNA SORPRESA PARA

EL DIA INTERNACIONAL
DEL RON

@//(’(/( ///// B3 LA FSENCIA DEL MEJOR

EL EXCEDD DF ALCONDL £5 PERJUDNCAL PARA LA SALUD PROWRASE £L LINEADNG DF SESIDAS EMBAALANTES A WEN0FES DE EDAD 35 VOL

Interacciones: 953
Reacciones: 438
Comentarios: 101
Compartidos: 27

__________________

RS: Tenemosuna gran sorpresa
para ustedes, jvamosa
celebrarel Dia Infernacional
del Ron con
#LaEsenciaDelMejor! Manana
les estaremos contando de
qué se trata todo esto, por
ahora comentensi les gustaria
viviruna experiencia fantdstica
junto a Ron Medellin & G L



https://business.facebook.com/hashtag/laesenciadelmejor?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__[0]=68.ARDlGnWFzISJ3SlueGkk2Qg8X31uSQ6wHgAQja5XMFe4ZAWVHl71x_xNUvH-kUerHEjxMFD-cJ0oy3ML24U07AUL5JLR_N6VH6uSG3MkP7mlkN0U1d0RQgT67VyBHGdFnVAJQ1Pm0AADt6zYshXUzJtIdGTACfgm-vK0l0oJZTIQtN6Wt-1CxOig3sd4p6-543vCWmy_LRPNDUPFm6hpcBxlkPXjJuUkz-BrVPdH-GVEEE5KpS2KW00tko_neVLqC8pdCM2HkR4qLTqXBJ4_kTcMxntCYERPc1_4yeaNheOOhLzcxsx2eLOtrjvEt4eTa8kMg_RAey0rxawSvBIw&__tn__=*NK-R

o
O
m
>
@
O
(7¢)
—]
O

RS: En el #DialnternacionalDelRon tenemos un concurso muy
especial para ustedes y jparticipar es muy facill Queremos que nos
cuenten coémo celebrardn este dia con La Esencia del Mejor.
Premio:

1.Un (1) pase doble para un Tour Flantdstico donde conocerdn
nuestras bodegas de Ron Medellin.

2. Dos (2) Botellas de Ron Medellin Dorado.

4 co N cu Rso 3. Merchandising de la marca.
Pasos a seguir:
¢ , ' 1. Comentacdémo vivirds el Dia Internacional del Ron con
#LaEsenciaDelMejor.
(/’”” 2. Debes.usor el ﬁT #Lol%sencioDeIMejor.
// / // 3. La actividad finalizard el 20 de agosto alas 2:00 a. m.
(’( (’ /e 4. Se escogerdn los 10 comentarios con mayor cantidad de
- MEJO! reacciones (me gusta, me encanta, me divierte, me entristece, me
enoja).
1 CICET0 DF ALCOWDL IS PERAIICHE PARA LA SALUD PROMIASE EL EXPENDIS OF IES0AS EMBRACANTLS A MINORES 0 IDAD 25 VOL 5. Los ganadores deben cumplir con Términos y Condiciones.
6. Se verificardnlos ganadores y se comunicard por medio de
Interacciones: 1.042 mensaje directo el 21 de agosto.

Reacciones: 241 “TyC: http://bit.ly/2Mmijxvg ,
. **Concurso vdalido unicamente para Medellin.
Comentarios: 64

Compartidos: 134




__é__
O
m
>
®
O
(7¢)
—]
O

- e

GANADORES TR |

NATII DEOSSA

GARCIA SALCHY RS: Nos da alegria saber que
ALE&‘?&%";‘Z %g':l?:LEZ podrdn celebrar el mes del
MAURICIO OTALVARO ron con #LaEsenciaDelMejor
o el y ademds podrdn disfrutar de
CARLOS ADOLFO LARGO un tour por nuestras bodegas
RS OGS en La Fabrica de Licores de
Antioquiaq.
(/)u//
. </_/<'_l/(’/ /’{{ jEstos son nuestros
£1 £XCESD DE ALCONOL £5 PEASUIICAL PARA LA SALUS PROMBASE €1 DXPENDN OF SEBEDAS EMAAGANTIS A MENDRES DE E3AD 35% VOL. gangdores|

Interacciones: 336 . . o .,
Reacciones: 91 *SUJGTOS a verificacion

Comentarios: 22
Compartidos: 3


https://business.facebook.com/hashtag/laesenciadelmejor?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__[0]=68.ARAM7Xa5DywQCVhgdk-Dcy98KKYuPRXCBULx1MjLzWp2fniIk_c_v7qkObIiDaUjF_Jh0v1zzfigVurej6cfApZA8iTtXP6EGfOL1sN03-Udei9S4fAoBo-5WPjC6Ds-nhEa3Md6lNq3e1MhJSwZ-4uOjkkmiNBke_olPPjRjAEO-U2A-zY8uF3jTdFn6LrNK9st8k6dyK02rD2F2ra1uDLj2zBzPNLbe6EQP3h0_odF_bKsXoEc9-98CzN9e78nGy0roz7xPgOeS8x7pF4mnTjqKPXBbNXO-qNVoUKkW6sNQnWlBJkigIz5RY3ohBooFHcNTOpTDhnLGdjdywZM&__tn__=*NK-R




CONCURSO
HALLOWEEN




Realizamos 4 publicaciones sobre el concurso #NoPierdasEIRon divididas en: términosy
condiciones, lanzamiento del concurso, sostenimiento concurso y ganadores.

El concurso consistiaen: tomarun pantallazo al video publicado en el momento en el
que se mostraran todas las botellas que estan escondidas; publicarlaimagen tomada
del pantallazo en los comentarios de |a publicacion del concurso, escribirlos nomibres de
las botellas de Ron Medellinque aparecen en el video e incluirel hashtag
#NoPierdasElRon

Se escogieron de manera aleatoria a cinco (5) ganadores.

El concurso comenzo el 26 de octubre y tfermind el 31 de octubre.

Los ganadores se eligieronal azar, a través de una plataforma virtual.

El premio: 2 botellas de Ron Medellin Dorado + merchandising de la marca por persona.
Los ganadores: Paula Andrea Arias Herndndez, Monica Lucia Serra Patino y Yenny Lopez
Lujan.



@ Ron Medellin Afejo
Pubicado pot Fasing C 3 26 de bre 3 las 2347 O

Jueremos regalarte 2 botellas ge Ron Medeilin Dorado para que

-
acompanes tu préxima celebracidn con #LaE senciaDelMejor

:’,‘Y!'“ &L Video '! noe apa ecan H "’:“: |(|" DOE&NAsS Jue ‘."9:"" escongisas

Fubiica 1a imagen en Ios comentanos

nciuye en el comentano Ios nombres de 1as diferentes bolelias que se
encuentran. Ve

Ron Medellin Arejo "
Fublicado por Feeling Company SA 28 de octubre a las 19:41 - £3

Una noche perfecta, con caracter v sabor. Una noche con
#LaEsenciaDelMejor

Recuerda gue tienes hasla mafiana. a las 2:00 de 1a tarde para llievare 2
botellas de #Ronkedellin Dorado

jParicipa en el concurso ¥ #NoFierdasclRon!

fﬁ Kon ‘
L‘YJ Vedellin

EN 14 NoCHE AtGg F<TA RONDANDG
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€— Publicaciones

Fen Medellin Sl
Craciad & fados por partcipsr & CETAMOE MLESHE SORCUISS § S51AMoE
revisanco que bos partcipamtes hasyan cumplido los Termincs ¥ Conciciones

ParE aNUlPssr 3 oL JaNsaoras 0= 185 OIsas O =

@ conronmedellin

e e

Ron Medellin ‘
Usvate 2 botellas de Ron Megallin Doraco para que calabras con
o g LOME DAaNTARAZ0 O 135 DOTES 5 I
| §
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S88s8t

/f(

ENCUENTRA
LAS BUTELLAS
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HAPPY
BRANDS
AMAZING
STORIES

INFORME FINAL

CONCURSO #LAS5MUCHACHITASCARNAVAL
Informe de RESULTADOS al 16 de febrero




RESUMEN DE
GANADORAS

27 Febrero 2017

e FINALISTAS
S 3 GAN



117.223

INTERACCIONES
TOTALES

B .
52.977

INTERACCIONES
TOTALES

43.674

INTERACCIONES
TOTALES

5 FINALISTAS INICIALES
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e ferrrdaaninli Blgulanoo

o a2 0N) repiedUESERE

flormsdpasiell IMTTANDOLOS & Gue
i sy con i LIKE, DOMERTARIS v
menCinnen & Hus eigos en mi video Y
SkaAN La, CUENTA éconmnmedefin
Coe genms de distrosar de is mosica, ol
beke y e rueEing Camevel de
Barranduiis GRACIAS TOTALES

TR EEEEEAE

33.862

INTERACCIONES
TOTALES




FINALISTA REEMPLAZO

(La ultima participante no pudo asistir al evento final)

.mm

HLAH remETELE T
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Lo FUE o et Sl erearhin
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LAS 3 GANADORAS FUERON...

1 puesto

LILIA SUSANA FLOREZ
PRIMER LUGAR - $5.000.000

AMANDA PARRA

2 puesto

SEGUNDO LUGAR - $2.000.000

XIOMARA JARAMILLO |
TERCER LUGAR - $1.000.000 3 puesto

X |




RESUMEN DE GESTION
Y RESULTADOS

27 Febrero 2017

TOTAL PIEZAS DISENADAS

RESUMEN RESULTADOS FB E INST
INVERSION Vs RESULTADOS ORGANICOS
INTERACCIONES Y MENCIONES



PIEZAS DISENADAS

46 18

piezas se disenaron en de esas pie_zas piezas
total para las diferentes fuer.on Vl_deos 0
etapas del concurso. animaciones.

|-.:|| o hmach




RESUMEN RESULTADOS

Total
PERSONAS ALCANZADAS
en Instagram y Facebook

1°498.348

Total
INTERACCIONES
en Instagram y Facebook

111.125

(89.818 Inst + 21.307 Fb)

Total
INCREMENTO
SEGUIDORES

en Instagram y Facebook

2.655

(1.977 Inst + 688 Fb)

~

~

~~

Alcance PAGO FB + INST

1.337.769

Alcance ORGANICO FB + INST

160.579

Interacciones PAGAS FB + INST

90.560

Alcance ORGANICO FB + INST

20.565

No hubo pauta para
consecuciéon de seguidores,
por lo tanto este resultado es
ORGANICO

2.655

(1.977 Inst + 688 Fb)




¢, CUANTO SE INVIRTIO PARA CONSEGUIR
ESTOS RESULTADOS PAGOS?

Inversion total: $5.000.000

INVERSION ALCANCE PAGO INVERSION INTERACCIONES PAGAS
$3’000.000 $2’000.000
RESULTADOS RESULTADOS

1.337.769 90.560




-

. CUANTO HABRIA COSTADO CONSEGUIR
LOS RESULTADOS ORGANICOS?

$2°400.000 en promedio

ALCANCE ORGANICO ,
INTERACCIONES ORGANICAS AUMENTO DE SEGUIDORES

160.579 20.565 2.655

Inversic :
000 000 Inversién 2°000.000 | | Costo aprox $2°.044.350

N

$400.000 $2°000.000

Esta informacion es resultado del cruce de datos arrojados por la campafa de pauta
actual y los promedios de costo de cada item de la central de medios de la FLA.




teelivg =
MENCIONES DEL HASHTAG

#Las5MuchachitasCarnaval + @conronmedellin
EN FACEBOOK, INSTAGRAM Y TWITTER

TOTAL MENCIONES ™ .

750
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El 47.37% de las
menciones se

RIS hicieron desde
Apartage Barranquilla y
Socisid cartagena.
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. @ i
WILFRAN CASTILLO OTRAS

_ .. ESTADISTICAS
Con una inversién en pauta
de $15.000.000 + la 179 690 seguidores
contratacion de influenciadoras S NUBVOS esta s
cuyas comunidades son muy
representativas, logro generar

un aumento de mas de

5.000 seguidores en
instagram.

5 093 130 impresiones

929 024 personas alcanzadas
. e




Todos
7 dias
Mprosicnes

A Publicaciones destacadas : JM

Los videos que Wilfran Castillo
reposteod de las participantes
suman mas de 1°500.000 (un
millén quinientas mil)
reproducciones.

Todos estos videos estaban
tageados con el concurso y con
la marca (@conronmedellin)




CUBRIMIENTO

27 Febrero 2017

e ACCIONES CUBRIMIENTO CONCURSO
e ESTADISTICAS

e PIEZAS DISENADAS



CUBRIMIENTO DE EVENTO

1. Se sugirid un viaje de dos personas. Al final se decidid que viajara solo
la community.

Se compartio un brief detallando las publicaciones que se realizaran
durante el evento. Este documento fue aprobado por mercadeo FLA.
Viernes: Transmision en vivo desde Instagram.

Viernes: Publicacion de algunas imagenes desde Instagram

Viernes: Publicacion de todo el material recolectado en Facebook.
Sabado: Publicacion a la 1:30pm de fotos de las ganadoras.

Sabado, Domingo y Lunes: Publicacion del resto del material
recolectado en el evento (fotografias y videos)

N

N o O W




Dias y horas de mejor alcance de \f @

nuestro perfil de Instagram

Viernes Sabado

= = r = —— s
Ll - | =] Ly F 5 -, |

9pm 9pm

12am 12am

El alcance de la red entre las 9:30 y las
8:00am es el mas bajo.




ESTADISTICAS @ e

PUBLICACIONES CON MAS INTERACCIONES

Las publicaciones que se hicieron entre el Sabado y

Las publicaciones hechas el Viernes después Domingo en el dia y en la tarde tuvieron un alcance
de las 11:00pm: tuvieron un alcance maximo de organico de hasta

3.000 personas cada una. 9902 en un solo video




CUBRIMIENTO DE EVENTO
Instagram

PUBLICACIONES

En instagram entre viernes, sabado,
domingo y lunes se hicieron
21 publicaciones sobre el concurso.




CUBRIMIENTO DE EVENTO
Instagram

HISTORIAS

En total se publicaron 21 historias en vivo con fotografias y videos de:
Jurados, participantes, concurso y premiacion.

¢ Historias £ ertaries [ 4 Histariss

En promedio

1.300

personas
vieron las
historias




APTT
ARLFAL

CUBRIMIENTO DE EVENTO

Facebook PUBLICACIONES

Album con 25 imagenes del evento.

Hora de publicacion: 12:00 am una vez En total se hicieron 6 publicaciones en Facebook y se
termino el cubrimiento en vivo. montaron 3 albumes con todas las fotografias del evento.
R B - B =

P U P L i
PHIHER LUGAR - §8 000000




No hubo material de
marca en el escenario.




Un proyecto hecho con mucho 75@

GRACIAS
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